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Desde que fue reformado, en 2012, el articulo 2 de la Ley 98 de 1993,
también conocida como “Ley del Libro”', gracias al esfuerzo colectivo
de dibujantes, investigadores , criticos y editores?, las publicaciones
de historietas en Colombia han tenido un significativo crecimiento en el
ecosistema editorial de la nacién. Previo a la reforma, este articulo excluia
a los cémics y a otros productos editoriales de beneficios tributarios en
Colombia. En el caso de las historietas su produccién en el pais costaba,
debido a las imposiciones tributarias, un 30% mas frente a otro libro, lo cual
limité su produccidén y comercializacién. En la Oltima década, fruto de los
beneficios recibidos por la reforma, sumado a varios aspectos determinantes
—como la internacionalizacién de la historieta—, su aceptaciéon como una
forma de arte narrativo, su inclusién abierta en librerias generalistas, la
aprobacién en algunos espacios académicos y los avances en investigacion,
la gestién de eventos sobre historietas —como festivales y ferias—, y la
creacién de diferentes editoriales especializadas, entre otros, la historieta
en Colombia se ha transformado en uno de los sectores creativos con mayor
proyeccién editorial en el pais.

Desde el aiio 2010, pero sobre todo en el 2011, se evidencid un crecimiento
minimo, aunque significativo, para las publicaciones de historietas en
Colombia. Esto supuso un cambio en las formas y las apuestas editoriales
de los afios siguientes, una transformacién y atencién que se iria sosteniendo
en el tiempo. Este fenémeno cobra mayor importancia con respecto a lo que
se venia realizando en las dos décadas anteriores, un periodo en el que —
dadas las condiciones estructurales derivadas de la “Ley”— se ralentizaron
las posibilidades creativas y de gestién de la historieta en Colombia. En
los dos primeros afios posteriores a la modificacién, se publicaron libros,
fanzines y revistas que sirvieron como referencia para los afios siguientes:
los dos Ultimos nimeros de Virus Tropical de Paola Gaviria (Power Paola),
con una joven editorial: La Silueta; Parque el poblado, de Joni b.; Raquel
y el fin del mundo, de Mariana Gil Rios, y, por medio del sello Robot,
Cine en vifietas, de Alvaro Vélez (Truchafrita) en una edicién de la revista
Kinetoscopio, y algunos nimeros de la Revista Larva, solo por mencionar
algunas de las publicaciones que emergieron pese a las condiciones.

En esta década, junto a otras publicaciones y esfuerzos editoriales,
aparecieron y se consolidaron editoriales especializadas en la publicacién
de historietas. Almismo tiempo, otras desarrollaron una presencia destacable
de historietas en su catdlogo. Algunos ejemplos son las ya mencionadas
Editorial Robot y La Silueta, a las que se sumaron GO UP Cémics, Ave
Negra, Rey Naranjo Editores, Editorial Bocadillo, Dragonfly Cémics, Surreal
Comics, Cohete Cémics, Tyto Alba, Historietas Carajo, Sarcéfaga, Entre las
sombras - Cémic, Mapache cémics, Tragaluz, Cain Press, Intermedio; otras,
como Planeta Cémic, Panamericana cémic y Random Cémics, hacen parte
de grandes grupos editoriales, los cuales también han ido ampliando su
catdlogo con historietas publicadas en Colombia. En este Ultimo grupo
deberian incluirse los esfuerzos periféricos de editoriales universitarias,
como la Editorial Eafit o Ediciones Uniandes, entre otras.

1 Cémara Colombiana del Libro, LEY No. 98 DE DICIEMBRE 22 DE 1993. https://camlibro.
com.co/ley-del-libro/

2 Pablo Guerra, “Los cémics, los libros y la ley: apuntes para restablecer un didlogo inte-

rrumpido. (Parte 1)”, Drake Cémics (blog). http://drakecomics.blogspot.com/2012 /08 /los-comics-

los-libros-y-la-ley-apuntes.html



Si bien cada una de estas editoriales tiene modos de trabajo particulares
e intereses estéticos y econdmicos que difieren entre si, las une su atenciéon y
trabajo por la edicién de historietas en Colombia. A pesar de sus apuestas
particulares, cada una funciona como un satélite que aporta con su trabajo
y gestion al desarrollo del sector. Editoriales como Rey Naranjo Editores,
a pesar de que la historieta no es su Unico foco editorial, han dinamizado
la cadena creativa aportando bastantes publicaciones en sus aiios de
operacién. Esto ha hecho que su labor editorial esté mds alld de un simple
interés y su gestién sea una de las mds destacadas en todos estos aiios. Esto
puede aplicarse también al trabajo de La Silueta, la cual —con una linea
estética mds experimental— ha puesto en circulacién importantes obras
de narrativa grdafica como Virus Tropical, no solo en sus primeras ediciones
individuales, sino en las distintas ediciones integrales, asi como otros libros
cuya autoria también corresponde a Paola Gaviria (Power Paola).

En el curso de esta década, se crearon editoriales pioneras con una apuesta
directa a la edicién de cdmic, como lo fue la Editorial Robot, con un especial
cuidado en disefio y ediciéon. Su trabajo fue muy activo en los primeros
afios, gracias a lo cual abrié nuevos caminos para la edicién de historietas.
También es muy significativa la labor de una editorial ya consolidada,
que aparecié en la mitad de la segunda década del nuevo siglo, como lo
es el sello Cohete Cémics, parte de Laguna Libros. Cohete ha aportado
historietas documentales, ediciones de dibujantes extranjeros e historietas
de ciencia ficcién como Dos Aldos de Henry Diaz y Pablo Guerra. Este
Ultimo gané el premio de oro en el Japan International Manga Award, uno
de los hechos mds destacados y celebrados para la creacién y edicién de
historietas en el pais.

El quehacer editorial, como se mencioné anteriormente, se ha ido
fortaleciendo a la par de la gestion y el impulso generado por diversas
actividades de promocién y divulgacién de las historietas, como festivales
y ferias. Estas iniciativas son, en su mayoria, producto del esfuerzo
colectivo, la autogestion y el trabajo de autores-editores que le han
dado protagonismo a esta forma de arte aportando de distintos modos
periféricos. Sumado a esto, en los Ultimos afios se puede reconocer una
significativa presencia en ferias del libro; aunque esta presencia es todavia
distante de una participaciéon mds compacta y acorde con lo que se viene
editando a nivel nacional. En esa via, se destaca una mayor importancia
otorgada por parte de librerias especializadas y generalistas, sumado a
las adquisiciones y compras en bibliotecas, las exposiciones en museos y
universidades y el desarrollo de otras actividades. Todas ellas, desde sus
espacios, nutren el ecosistema de la historieta nacional. Ademds, se han
abierto convocatorias publicas para estimulos y distintas becas de creacioén,
las cuales han servido de apoyo a los procesos creativos y editoriales que
adelantan los dibujantes colombianos en los Gltimos aios. Este apoyo se
refleja de manera importante en las cifras, debido a que lo que se hace
a partir de becas y estimulos, directos e indirectos, estd aumentando cada
vez mds el trabajo editorial de la historieta colombiana.

Sin embargo, y pese a este panorama sumamente alentador, no existia en
Colombia un informe critico que expusiera de forma cuantitativa algunas de
las caracteristicas, necesidades y dificultades que existen en este ecosistema
creativo. Algunas experiencias cercanas, como los informes estadisticos




que realiza la Camara Colombiana del Libro® presentan indicadores
generales que no permiten revisar en detalle la producciéon de titulos en
lo que a historieta respecta. Es asi como el equipo editorial de la Revista
Blast, y gracias al apoyo del Ministerio de Cultura, disefié este trabajo
de investigacién con el nombre de “Informe critico sobre las publicaciones
impresas y digitales de historietas en Colombia, en la década del 2010
al 2020". El equipo trabajé durante varios meses a fin de recuperar gran
parte de la memoria de lo publicado en dicho periodo y con ello lograr,
entre otros propédsitos, un bosquejo cuantitativo que permita exponer
algunos datos sectoriales, como cifras y caracteristicas de la publicacién
de historietas en Colombia. Con esta necesidad surgié la pregunta por un
informe que, se espera, ofrezca, aunque de manera provisional, algunos
datos y andlisis sobre la periodicidad de las publicaciones en estos diez
afios, que informe sobre los tipos y formatos usados con mayor frecuencia,
los rangos de crecimiento por ano, estadisticas acerca de los cambios
devenidos luego de que se reformara la “Ley del Libro”. Que pueda
exponer, ademds, los estilos, géneros y lineamientos que han caracterizado
el trabajo de dibujantes y editores. Una informacion que al ser divulgada
pueda servir de herramienta tanto para investigadores como para
dibujantes, editores, lectores y demds actores interesados en la cadena
comercial de las historietas.

El informe se enmarca en un contexto internacional de creciente reflexion
acerca de la produccién de historietas, aunque se enfoca en lo que
respecta a Colombia en el periodo 2010-2020. Como referencias de
trabajo y resultados, tomamos lo hecho en los anuarios estadisticos de
cine en Colombia, informes estadisticos del libro en Colombia y, con mayor
precisién, algunos estudios realizados por la Asociacién Cultural Tebeosfera®
(Espana), con respecto a la industria de la historieta espanola. En estos
Ultimos, se utilizan datos propios de su catdlogo para realizar distintos
andlisis de las novedades en el mercado espanol de los Gltimos cinco anos.
Una parte importante de la ruta de trabajo se realizé por medio de la
revisiéon y consulta de archivos y bibliotecas privadas; andlisis y consulta
de catdlogos de bibliotecas publicas, redes de bibliotecas municipales y
nacionales, de la verificacién de archivos locales, la revisién directa en
librerias, talleres de impresién y consultas directas con autores-editores. En
cada uno de estos puntos, durante varios meses, se recolecté la informacién
para el disefio de las dimensiones, variables e indicadores. Todas ellas son
presentadas a través de un grupo de nueve grdficos generales organizados
de la siguiente manera: evoluciéon de publicaciones de historieta en
Colombia por afio dentro del periodo analizado; tipos de edicién, entre
autopublicaciones y ediciones de editoriales; publicaciones de historietas por
estimulos y becas en Colombia; formalizacién y legalizacién, publicaciones
de historietas con registro ISBN e ISSN vy sin registro ISBN e ISSN; algunos
tipos de formatos; porcentajes de publicaciones de historietas impresas y
digitales; porcentajes de titulos de historietas publicados por mujeres y
hombres; publicacién de dibujantes nacionales y extranjeros, y porcentaijes

4 Manuel Barrero, “La industria de la historieta en Espafia en 2019”, Tebeosfera, 10 de

julio de 2019. https://www.tebeosfera.com/documentos/la_industria_de la_historieta _en espa-

na en 2019.html



de temas y géneros de historietas publicados en Colombia.

Fuera del alcance de este informe, aunque como un objetivo a futuro,
quedard el andlisis referido a cifras de ventas o de tiradas, el impacto
econdmico de las publicaciones, los canales de comercializacioén, la relacién
entre las publicaciones y los lectores de historietas o la procedencia
geogrdfica de lo que se edita y publica. Un documento como el que aqui
se desarrollard, con sus limitaciones y su cardcter de informe parcial,
busca establecer un diagnéstico sobre lo que se ha hecho, a la vez que
pretende perfilar una ruta a seguir para los préximos afios en lo que
refiere a la investigacién, con la intencién de aportar preguntas e invitar a
una conversacién amplia. Sabido es que las cifras pueden ser una medida
un tanto fria sobre el estado de un sector creativo como el de la historieta
en Colombia, mds aun si se tiene en cuenta que esta es una comunidad con
muchos satélites y esfuerzos aislados. Sin embargo, la mera realizacién
de este informe significa reconocer, entre tantos aspectos destacados, la
cada vez mds visible existencia de la historieta en Colombia, al resaltar y
subrayar algunas de las caracteristicas que la definen.

Otra salvedad importante a destacar es que en el informe no fueron
contabilizadas las historietas publicadas en peridédicos o revistas
que ofrecieron alguna vifieta suelta o algunas pdginas durante el
periodo consultado. Tampoco fueron registradas historietas publicadas
exclusivamente en redes sociales, blogs, historietas de dibujantes
colombianos publicadas por editoriales extranjeras o cifras de historietas
extranjeras que han llegado al mercado nacional a través de distribuidoras
o importaciones.

Aunque el informe pretende aportar pistas acerca de la situacién de la
historieta nacional, no busca constituirse en tanto realidad estricta de su
estado, sino que se concibe como una investigacion con un alcance a ser
ampliado y complementado. Dicho esto, las investigaciones realizadas, los
rastreos de publicaciones por ano, los andlisis cruzados de datos, permitieron
establecer opiniones con fundamentos, apoyadas en lo consultado, sin caer
en la resbaladiza especulacion.

Dadas las caracteristicas de la informacién, fue oportuno incluir la opinién
de algunos editores de historietas en Colombia. Sus voces ofrecieron pistas
adicionales que parten de sus experiencias y necesidades futuras, a través
de las cuales expusieron cémo ha sido su trabajo. Todo ello refleja algunas
dificultades particulares y grupales, a la vez que expone una serie de
ideas necesarias para seguir un trabajo que procura ser mds cooperativo.
En este punto se resalta y agradece la respuesta y la confianza de los
editores que fueron contactados y atendieron con respeto cada una de las
entrevistas que acompanan esta investigacion.

Se espera que la creacién y la circulacién de este contenido ayude a
fortalecer la promocién y la discusidén sobre uno de los sectores creativos
con mayor crecimiento y proyeccién en Colombia. Este es un instrumento
no solo de interés para lectores, dibujantes y editores de historietas en
Colombia, sino también para el piblico ge

neral con interés en la industria del libro nacional. Para este segundo
conjunto, el deseo es que el informe aporte un mayor conocimiento acerca
de un sector de suma importancia para el patrimonio cultural colombiano.







GRAFICO 1:
Evolucion de publicaciones de historieta en Colombia por ano en la década de
2010 a 2020
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Fuente: Elaboraciéon propia, a partir de diversos datos recolectados para esta investigacion.

El énfasis de este informe se ubica entonces dentro del periodo que va del afio 2010 al 2020. Se trata de una
década que ha sido clave para la aceptacién, transformacion y validacién de la historieta en Colombia, con
elementos fundamentales que han contribuido al crecimiento que se observa al interior de la industria. Entre los
agentes de crecimiento pueden destacarse la modificacién de la “Ley del Libro”, la internacionalizacién de la
historieta como forma de arte, la gestién y creacién de varias editoriales, la aparicién de estimulos y becas que
ha sido estable en los Ultimos cinco afios y la gestién de eventos y ferias con la historieta como protagonista,
aunque son muchos mds los factores, procesos y formas de trabajo que han aportado para que pueda darse
esta transformacion.

En este periodo encontramos una importante evolucién de la produccién y publicacién de historietas en Colom-
bia. Ello se observa en el rango de crecimiento aio a afo que, aun con leves variaciones, tuvo su nivel mds alto,
segun los hallazgos, en el afio 2017.

Partiendo nuevamente del afio 2010, destacan varios aspectos a tener en cuenta. En los tres primeros afios de
la década se observa una limitada edicién de historietas (dadas las condiciones de esos afos), que demostra-
ba lo incierto que todavia era el panorama, con publicaciones y procesos satélites con un rasgo marcado de
marginalidad. Durante este periodo inicial, prevalece en su mayoria la produccién de fanzines de historietas,
producto de las autopublicaciones, muchas veces marginales e individuales. Adn hoy, pese al cambio y a las
transformaciones suscitadas, estas producciones no han desaparecido y son constantes, pero en aquellos afios
eran casi la norma a seguir. Es en este tipo de publicaciones donde puede rastrearse aquello que se estaba
dibujando y publicando en el pais, con todas las dificultades que ello puede significar.



De 2014 en adelante, con la “Ley del Libro™ ya modificada, el crecimiento se vuelve notorio. A todo el cuerpo
de iniciativas independientes de los aiios anteriores, se suman nuevos proyectos editoriales y apoyos institucio-
nales que fortalecieron el crecimiento en nimero de las publicaciones. Para los Ultimos cuatro afios de la década
las cifras se triplican, con un promedio de mds de cincuenta y cinco publicaciones de historietas por afio. Aunque
esta cifra puede parecer modesta si se tiene en cuenta que los titulos impresos publicados en Colombia tienen
un promedio, en la Ultima década, de unos 16.000% ejemplares anuales. A pesar de esto, las cifras de los 0l-
timos anos son mds que alentadoras si se comparan con el panorama observado para el inicio de la década.
Ahora bien, zqué se espera para los préximos afios? s¢Aumentar el nimero de publicaciones? gEstablecer un
mercado para las historietas con mayores beneficios para todos los participantes del sector creativo? zDefinir
politicas publicas y apoyos para sostenimiento y trabajo de dibujantes y editores? Las preguntas pueden ser
muchas mds, pero lo cierto es que esta Ultima década refleja transformaciones y crecimientos que auguran una
discusion y planificacién en un futuro préximo.

GRAFICO 2:
Tipos de edicion, entre autopublicaciones y ediciones de editoriales de
2010 a 2020
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Fuente: Elaboraciéon propia, a partir de diversos datos recolectados para esta investigacion.

Se entiende para este punto del informe que la edicidén de historietas en Colombia puede separarse en
dos grupos representativos: uno de autogestién y autoedicién, donde las figuras de autor y editor suelen
concentrarse en la misma persona, y otro de edicién formalizada. El primero es heredero, en parte, de las
condiciones que habia establecido la “Ley del Libro”: altos costos de produccién y escasas garantias para la
comercializaciéon de las historietas. Sin embargo, y como ya se ha dicho, es una prdctica que no ha perdido
protagonismo hasta el dia de hoy, a pesar de que existan otras condiciones para la edicién. Esto sucede puesto
que para muchos dibujantes es mds efectivo y rentable tener el control de toda la cadena de produccién
y comercializacién, a pesar de las implicaciones de trabajo que esto conlleva. Aunque, por ofro lado, este

5 Santiago La Rotta, “Cémics con via libre”, El Espectador. 13 de marzo de 2013._https://www.elespectador.com/el-magazin-cultural /co-
mics-con-via-libre-article-410182/

6 Paula Andrea Marin Colorado, “El libro en Colombia: Entre la sostenida concentracién y la lenta marcha hacia la independencia (2000-
2019)”, Amoxtli. Historia de la Edicién y la Lectura, n.° 5 (2020): https:/ /revistas.uft.cl /index.php /amox /article /view /142
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camino les hace perder visibilidad en otras plataformas, como son las grandes ferias, la prensa tradicional y
las muestras internacionales. Ademds, la informalidad propia de este tipo de producciones limita la posibilidad
de realizar ventas institucionales y actividades que podrian ser de beneficio para los realizadores. La edicién
formalizada de historietas, en cambio, incorpora a los canales oficiales de produccién, con catdlogos en su
mayoria actualizados y disponibles en linea y organizadas con respecto al depésito legal. Todo esto se torna
fundamental para informes como este, u otro tipo de investigaciones y relevamientos, no solo por el rescate
6ptimo de informacién, sino porque ademds esa formalizacién y apuesta por la profesionalizacién permite
que sus publicaciones tengan una destacada presencia en bibliotecas pUblicas y universitarias, ademds de una
mayor posibilidad de llevar sus trabajos a la cobertura de medios, entre otros aspectos. Es importante subrayar,
que este aspecto, aqui llamado “edicién formalizada”, no es una medida que se ajuste a todas las editoriales
existentes. Por ejemplo, no todas hacen depdsito legal o tienen el registro legal para sus publicaciones. Pero si
comparten ciertos elementos caracteristicos que las distinguen de experiencias autogestionadas, al tiempo que
las agrupa con proyectos con orientaciones similares a las de editoriales dedicadas a la comercializacién en
gran escala de libros de texto.

Ambos segmentos, por igual son fundamentales para hablar de la historieta en Colombia, han aportado casi
que de forma paralela al crecimiento del sector. Segin los datos recolectados y pese a algunos cambios
en los primeros afios, los dos grupos se reparten en cifras muy similares el grueso de lo publicado. Incluso,
la autopublicacién predominé del afio 2018 al 2020. En este punto es importante detallar que algunos de
los estimulos y becas siguen la ruta de autopublicacién, lo que se traduce en una contratacién directa de los
dibujantes, ademds de generar ingresos adicionales y mayores garantias de trabajo a futuro. Sin embargo, y
aqui se halla una de las diferencias que se destacé anteriormente, las estrategias de promocién y circulacién
de los materiales autopublicados no son las mdas 6ptimas, debido a que se atomizan en subgrupos de creativos,
tanto colectivos como individuales. Asi, pese a los buenos canales de comunicaciéon como las redes sociales
digitales, acceder por fuera del nicho de interés a sus materiales se torna una tarea dificil.

Volviendo a la edicién formalizada, no existe hasta el dia de hoy un catdlogo que agrupe a todas las editoriales,
o por los menos a la mayoria, ni a sus libros publicados. Este es, en menor grado, un problema de acceso y
visibilidad general de esa parte de la historieta colombiana. En un ecosistema pequeiio como el colombiano,
quizds la prdctica gremial o asociativa ayudaria a fortalecer ambos grupos de trabajo, que si bien tienen
objetivos en su quehacer claramente distintos, necesitan de estrategias futuras para su fortalecimiento o, por lo
menos, para su sostenibilidad. Por Gltimo, es importante subrayar que ambos campos solo han sido diferenciados
para fines analiticos, puesto que en el campo se trata de dos dmbitos sumamente interconectados, con mutuas
interrelaciones y con artistas y trabajos que oscilan de un espacio al otro durante su trayectoria.
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GRAFICO 3:
Publicaciones de historietas por estimulos y becas en Colombia de 2010 a
2020
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Fuente: Elaboracién propia, a partir de diversos datos recolectados para esta investigacion.

Como se ha anticipado, los estimulos y becas, tanto los que existen a nivel nacional, en competencia del Ministerio
de Cultura de Colombia, como los departamentales y municipales han tenido efectos positivos en el crecimiento
de las publicaciones de historietas en Colombia. Su aporte es claro, sobre todo en los Ultimos cinco afios de la
década revisada, con un promedio de cinco titulos publicados por ano. Ello ha incidido en un buen porcentaje
del total publicado en estos Ultimos afios. Como consecuencia, se han beneficiado no solo las editoriales, sino
también muchos dibujantes, tanto emergentes como aquellos con una amplia experiencia de trabajo.

Uno de los aspectos que se debe aclarar es que los estimulos y las becas, cuyas convocatorias usualmente tienen
caracteristicas de ejecucién particulares, no han determinado una agenda de trabajo para los dibujantes.
Teniendo en cuenta que su calendario es variable, segin el origen de la convocatoria y los tiempos de ejecucion
y publicacién, y tomando las fechas de lanzamiento observadas durante el lapso estudiado, seria incorrecto
pensar que la producciéon se encuentra hoy atada indefectiblemente a la presencia o ausencia de dichas
lineas de financiamiento. Por ejemplo, muchas de las historietas publicadas en un afio obedecen a estimulos de
uno o de varios aios anteriores. Todo esto depende de las condiciones, presupuestos y tiempos de ejecucion,
ademds de la enorme heterogeneidad en los tiempos de trabajo y de calendario segin sea el origen de las
convocatorias y las obligaciones que los artistas ya suelen tener cuando surgen estas iniciativas. Si bien muchos
de los trabajos publicados gracias a becas y estimulos se producen en ciudades grandes como Bogotd, Cali
y Medellin, su referencia ha impulsado a que en otras ciudades, como por ejemplo Pereira, se siga con esta
iniciativa. A pesar del buen sinftoma, este tipo de apoyos podria crecer mucho mds en los préximos afos, tanto
por medio de la incorporacién de nuevas ciudades como por la creaciéon de nuevas convocatorias que se sumen
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a las existentes. Es necesario agregar que no todas las publicaciones de historietas registradas se han realizado
con convocatorias directas para historietas. Un porcentaje se ha filtrado en proyectos editoriales abiertos,
convocatorias mixtas con otros campos de trabajo, entre otras.

Una exposicion de los buenos resultados, tanto a nivel nacional como regional, podria ayudar a impulsar varios
segmentos o géneros dentro la historieta, que todavia no han sido considerados en las convocatorias existentes:
estimulos y becas para investigaciones, estimulos para historietas documentales o historietas infantiles, estimulos
para dibujantes j6venes y para dibujantes con trayectoria o estimulos para reediciones, solo por mencionar
algunas posibilidades. Por Gltimo, no se trata de que se establezca una dependencia a los estimulos y las
becas, al contrario, asi como ha pasado en otros sectores creativos como el cine y la literatura, la planificacién
de nuevas lineas de trabajo y la apertura de un Premio Nacional de historieta son, tal vez, preguntas que se
podrian instalar en las discusiones en los préximos anos.

GRAFICO 4:

Formalizacién y legalizacion, publicaciones de historietas con registro ISBN e
ISSN vy sin registro ISBN e ISSN de 2010 a 2020
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Fuente: Elaboracién propia, a partir de diversos datos recolectados para esta investigacion.

La formalizacién y la “legalizacidon” son aspectos que van mds alld del hecho del registro o de la obtencién
de un cédigo de barras para los materiales publicados. Si tenemos en cuenta los dos segmentos protagonistas
en la publicacién de historietas en Colombia, podemos evidenciar que hay una raiz particular, que no la
entendemos como un problema propiamente dicho, sino como un modo de hacer el trabajo, que muchos hacen
como pueden o en el que intervienen diversas dificultades, presupuestos e intereses. Tal vez la ausencia de
espacios de formacién para nuevos editores y la contingencia que deriva de la autopublicacién hace que los
aspectos formales y legales se vean borrosos, y en lo prdctico, para muchos procesos solo generen costos y
tareas adicionales. Aunque algunos dibujantes ganadores de becas y estimulos han tenido que adaptarse a
los condicionamientos formales y legales. En paralelo, la gréfica no nos muestra una diferencia significativa,
con el paso de los afios, entre los porcentajes de las publicaciones formalizadas con respecto a las que no lo
estaban. Sabemos que este resultado puede derivarse de un conteo que incluye tanto fanzines como libros.
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En otros informes que fueron de nuestra referencia, los primeros no son siquiera mencionados, pero en el caso
colombiano, con sus particularidades antes mencionadas, dejar por fuera a los primeros era omitir gran parte
de lo creado, porque a pesar de que hay una edicién formalizada y mds visible, existe otra que puja con
distintas herramientas; de todos modos, ambas hacen parte de una misma érbita si lo miramos de cerca en un
intento por consolidar las historietas publicadas. Es por eso que en Colombia es una aventura hablar en términos
de una “industria” visible y otra que no lo es, o de alternativo o independiente, lo que hay son unos intereses
estéticos y narrativos que difieren entre si, unas formas de hacer historietas con muchos caminos que al final
se encuentran en un mismo Yy reducido espacio. En algunos casos los porcentajes de la década de un sector a
otro pueden verse equiparables, y en otros, a pesar del volumen de lo publicado, los porcentajes estdn muy
repartidos. Pero, en realidad lo que buscdbamos al momento de revisar este aspecto de las publicaciones, mds
alld de la evidencia de cudntos lo tienen y cudntos no, era traer el tema a discusién, entendiendo ademds que
los fanzines no estdn obligados a realizar el registro, aunque en el conteo encontramos fanzines con registro y
libros de hecho sin el registro.

Cabria preguntarse entonces, a quiénes les puede beneficiar el registro 6ptimo de las historietas en Colombia?
éDeben todas las publicaciones de historietas en Colombia hacer depésito legal? Las preguntas quedan abiertas,
porque no se trata de seguir un conducto y modo de hacer historietas en Colombia, y olvidar las particularidades
que tiene cada uno de los satélites de edicién y produccién.

GRAFICO 5:

Algunos formatos utilizados para historieta en Colombia de 2010 a 2020
3%

M Libro

M Revista

Fanzine

Otro

Fuente: Elaboraciéon propia, a partir de diversos datos recolectados para esta investigacion.

Respecto a los formatos, no presentamos una detallada caracterizaciéon de los muchos formatos existentes ni
precisamos nociones estéticas, al contrario, tratamos de ubicar cuatro grandes grupos, salvando, en algunas
ocasiones los difusos limites entre cada uno. Las categorias informadas son: revistas, libros de historietas, fanzines
de historietas y otros, que se agrupan en lo digital /electrénico y formatos menos visibles. En los primeros afios
de la década, los libros publicados tenian una representacion minoritaria respecto a las revistas y fanzines, que
eran, aunque todavia lo son hoy en dia, unos modos mds econémicos de publicar. Sin embargo, y con el pasar
de los afios, los libros de historietas fueron aumentando, como era de esperarse, debido a la transformacién
de las condiciones, de las validaciones conceptuales y de los esfuerzos de un sector que crece. De este modo,
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de un total de 244 publicaciones contabilizadas en toda la década, encontramos que el 36% obedece a
libros de historietas. Le siguen las revistas, con 31%, muchas de ellas, que hacen parte de series o historietas
cortas, conservan un aparente equilibrio en promedio. Los fanzines aparecen con el 30%, a pesar de las
distintas fluctuaciones y disminuciéon de su porcentaje periédico en los Ultimos afios, esto Ultimo gracias a que los
dibujantes nacionales, muchos de ellos formados en la autopublicacién, han dado un paso a la publicacién de
libros de historietas o a la recopilacion de sus trabajos dibujados para fanzines, ademds de que muchos de los
fanzines son proyectos esporddicos, a veces casos aislados o resultados de ejercicios o talleres. Es claro que el
grueso se repdrte en tres grandes grupos, casi que por porcentajes iguales, lo que nos sefiala que hay tres lineas
paralelas para la selecciéon de un formato, ya sea por costos, por prioridades de la editorial o por extensién
de contenidos. Tal vez a futuro o en informes similares se pueda hacer un andlisis mds detallado respecto a los
formatos de publicacién, por ahora esta muestra, aunque provisional, nos deja ver algunas lineas de intencién
y caracteristicas y desarrollo en algunos modos de publicacién de la historieta nacional.

GRAFICO 6:

Porcentajes de publicaciones de historietas impresas y digitales en Colombia
de 2010 a 2020
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Fuente: Elaboraciéon propia, a partir de diversos datos recolectados para esta investigacion.

En el andlisis comparativo de estos dos puntos se encuentra uno de los ejes centrales de este informe, y uno de los
aspectos con mds grados de complejidad al momento de hacer un andlisis de resultados. Es claro que el dominio
estd en los impresos. Al contrario, lo digital /electrénico, apenas ha despuntado en la década que arrancé con
muchas promesas para el libro digital, pero que se fueron desvaneciendo, a pesar del entusiasmo. De modo
que, segun las cifras, la edicién digital todavia no alcanza valores representativos dentro del total de edicién
de historietas en Colombia. Tal vez si hubiésemos considerado las muchas publicaciones que dibujantes suben a
redes sociales digitales, blogs, plataformas extranjeras, y demds, el panorama habria sido otro; sin embargo,
un trabajo en esa direccién tiene una organizaciéon a veces inmanejable, con riesgo de caer en un rastreo
que exige mucho tiempo de trabajo y costos. Aunque sabemos que hay muchos dibujantes que proyectan sus
historietas segun las posibilidades que les ofrecen esos espacios, lo cual les ha permitido publicar, ser leidos,
generar recursos, Yy ganar reconocimiento por su trabajo. Volviendo al punto central, existen historietas que
aparecen en los dos campos, sobre todo aquellas que hacen parte de proyectos de libre descarga y circulacién
impresa gratuita, muchos de estos derivados de apoyos institucionales y otros que compartian el rol dual en
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proyectos transmedia. Este tipo de iniciativas tuvieron cierta aparicién en los aiios durante los cuales el discurso
de lo transmedia era muy comerciable en los campos de comunicacién e informacién, sin embargo, y con el
pasar del tiempo, la intencién se ha ido decantando. Por Ultimo, en este punto no se trata de establecer un
marco de competencia entre lo impreso/digital, todo lo contrario, se pretende ver y establecer una panordmica
que sirva de espacio de discusién para fortalecer, por ejemplo, la edicién digital mas alld de la visualizacién y
circulacioén libre y formular preguntas que no solo permitan un equilibro, sino que encuentren respuestas.

GRAFICO 7:

Porcentaje de titulos de historietas publicados por mujeres y hombres en la
década de 2010 a 2020 en Colombia
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Fuente: Elaboraciéon propia, a partir de diversos datos recolectados para esta investigacion.

El rastreo realizado demuestra que la participacion de los dibujantes hombres en la publicaciéon de historietas ha
sido mayoritaria durante gran parte de la década, aunque se destaque un crecimiento de las obras hechas por
mujeres. El porcentaie, sin lugar a dudas, estd lejos de un posible equilibrio. Como se evidencia en la gréfica, la
presencia de autoria en manos de mujeres en los codmics continda siendo preocupantemente baja (un promedio
del 16% de participacién en la década). Esto se modifica levemente si se suman las historietas dibujadas para
proyectos mixtos, antolégicos o revistas, haciendo que el porcentaje crezca. Un andlisis inicial como el que aqui
se realiza no revela cudles han sido las condiciones que han determinado los aspectos subrayados, aunque si
queda en evidencia la falta de participaciéon de proyectos que incluyan, con més amplitud, el destacado trabajo
de las mujeres. Una posible solucién a corto plazo seria la de considerar nuevos apoyos para que exista una
mayor edicién de historietas dibujadas, escritas y editadas por mujeres, ampliando, de paso, los esfuerzos que
se han hecho en esta década como lo son la inclusién de nuevas becas y apoyos a ediciones con perspectivas
de género. A nivel de relevamiento estadistico, se reconoce que este estudio peca al reproducir una perspectiva
binaria al respecto de cémo separar por género la participacién autoral. Se considera necesaria la construccién
de nuevos estudios que puedan encarar una investigacion de este tipo, a fin de representar de manera correcta
y exhaustiva la identidad de quienes hacen la historieta en Colombia.
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GRAFICO 8:
Publicacion de dibujantes nacionales y extranjeros en la década de
2010 a 2020
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Fuente: Elaboraciéon propia, a partir de diversos datos recolectados para esta investigacion.

En la organizacién de la informacién y las intenciones prdcticas de este informe, la base fundamental estd
constituida por las historietas editadas y publicadas en Colombia. En ese grupo deben incorporarse libros
de artistas extranjeros que se han editado para el mercado local. Un vistazo rdpido nos muestra que en los
primeros anos la participaciéon de artistas extranjeros era minoritaria en comparacién a los creadores locales.
Es este un panorama esperable, dado que si las condiciones eran minimas para los nacionales, menos ain lo
serian para trabajos externos. Dentro del repaso hay afos donde se destaca la edicién de obras de artistas
extranjeros, como puede verse en el afio 2017, en el que Francia fue invitada a la Feria Internacional del Libro
de Bogotd (Filbo). En ese afio se editaron, gracias a algunas ayudas y convenios, libros y fanzines de dibujantes
franceses, lo cual favorecié el impulso de la edicién extranjera. De hecho, 2017 es un afio excepcional, puesto
que los demds apenas dan muestras de un crecimiento consolidado, incluso con un marcado decrecimiento en los
Ultimos tres afios, con un promedio que no supera los cinco titulos de dibujantes extranjeros por afio. Son pocas
las editoriales que han incluido en su trabajo historietas de extranjeros, pero se destaca el esfuerzo que han
hecho Cohete Cémics, Rey Naranjo Editores o La Silueta.

En este punto del estudio surgen varias preguntas y sugerencias: 3Cémo trabajar en el desarrollo y la
implementacién de politicas, proyectos y estimulos para que editoriales colombianas publiquen dibujantes
extranjeros, sobre todo dibujantes latinoamericanos? Tal vez, la planificacién e implementacién de medidas
como esta y otras alternativas de trabajo, ayudarian a extender la dinamizacién del sector y marcarian nuevas
estrategias de circulacién y edicién de la historieta a nivel regional. Es claro que el grueso de lo publicado estd
del lado nacional y la intencién no seria quitarle protagonismo a la historieta local y llegar a los niveles de
edicién que existen en los titulos de literatura vy literatura infantil que se publican en Colombia donde predomina
la ediciéon de extranjeros, sino ampliar la oferta existente o, incluso, incidir para se den mds proyectos que
vinculen historietas de nacionales y extranjeros.
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GRAFICO 9:

Porcentajes de temas y géneros de historietas publicados en Colombia en la
década de 2010 a 2020
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Fuente: Elaboraciéon propia, a partir de diversos datos recolectados para esta investigacion.

En este Ultimo aspecto, tal y como la grdéfica lo muestra, ademds de los géneros predominantes y que tienen
mayores porcentajes, como el de la historieta de ficcion con 35%, el de accién con 12% vy el autobiogrdfico
con 9%, incluso otros como el documental con un promedio del 7%, en el desglose que realizamos existe una
gran muestra de diversidad en cuanto a temdticas o inclinaciones narrativas en las publicaciones de historietas
colombianas de la ¢ltima década. Si bien la ficcién, con un tercio del porcentaje total, engloba un campo muy
amplio en el que pueden entrar y salir muchos de los géneros expuestos, la investigacién nos muestra que, a
pesar de cierta prevalenciq, la historieta colombiana goza de una rica diversidad temdtica; una historieta en la
que hay flujos de trabajos y estilos que apuntan a diversos tipos de lectores y se narra y se dibuja desde muchos
dngulos. En este punto es importante aclarar que no se hizo una segmentacion detallada de todos los géneros
posibles, pues lo expuesto evidencia una idea por lo menos general de lo que se ha publicado y cudles han sido
algunos de los géneros predominantes y cudles, segin sea el caso, se deberian fortalecer.

Otro de los aspectos destacados de esta parte del andlisis es el crecimiento de las historietas documentales e
histéricas, que sumadas alcanzan un valor del 13%, en contraposicién a otras como las biogrdficas que han ido
disminuyendo, pese al auge de los primeros afios. Este tipo de historietas, documentales/histéricas, han tenido
un fuerte desarrollo, sobre todo en los Gltimos cinco afios, con un importante volumen de publicaciones, producto
del trabajo de editoriales, becas/estimulos, propuestas de autores/editores e iniciativas institucionales. La
evidencia de que en la historieta colombiana hay importantes trabajos en terror, horror, ciencia ficcién, con un
promedio conjunto del 10%, es bastante notoria sobre todo en este Gltimo género, el de la ciencia ficcién, que
ha aportado importantes historietas nacionales. Tal vez uno de los puntos con baja representacién es el de la
historieta infantil, apenas un 3%, género al cual muy pocas editoriales apuntan, aun cuando este es un mercado
en apogeo y con gran crecimiento en otros paises, y que en Colombia podria crecer mucho mds. Respecto a
esto Ultimo, podrian considerarse planes de trabajo y apoyo para que dibujantes nacionales, editoriales y
otros proyectos amplien su labor e interés en la historieta infantil como campo posible de creacién y edicién en
Colombia.
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CONCLUSIONES GENERALES AL INFORME Y
PREGUNTAS FUTURAS

En este amplio trabajo que hemos realizado, ademds de lograr los objetivos
propuestos, pese a las dificultades de rescate y acceso a la informacién,
los resultados provisionales alcanzados nos dejan algunas conclusiones
generales y preguntas que si bien pueden estar esbozadas en los andlisis
y comentarios de los grdficos, las recapitulamos en este apartado final.

En la década consultada para el presente informe hay varios aspectos
del comportamiento de la edicién de historietas en Colombia que se
pueden destacar: es claro que se dibuja y se publica mds, respecto a lo
que se venia realizando en décadas anteriores, y la creaciéon y edicién
pasa por un estado “saludable” y de oéptimo crecimiento, siempre y
cuando consideremos las cifras y los resultados en relacién con el contexto
nacional, y las evaluaciones y las proporciones se hagan partiendo de las
particularidades y los procesos de la historieta en Colombia.

Si bien la producciéon de historietas, especialmente en los Ultimos cinco
afos, tiene un promedio entre 40 y 50 novedades por afo, este valor, que
es significativo, podria ampliarse ain mds, en beneficio del ecosistema
de la historieta en Colombia, que podria verse reflejado en un mayor
protagonismo en el mercado nacional del libro.

La presencia de la autoria de mujeres en la historieta nacional es bajaq,
y este es un aspecto que puede repararse o fortalecerse si se tiene en
cuenta el potencial, las diversas caracteristicas estéticas y el volumen de
dibujantes mujeres que vienen desarrollando proyectos en Colombia. En
este sentido, es importante resaltar que dos de las dibujantes colombianas
con mayor reconocimiento y proyeccién internacional son: Paola Gaviria
(Power Paola), la cual, por su destacada y amplia obra grdfica, ha sido
una referencia indudable para muchas dibujantes de América Latina en
la ¢ltima década. Y Lorena Alvarez, la Unica dibujante colombiana que
ha estado nominada en varias categorias de los Premios Eisner, quien fue
ganadora ademds del premio Russ Manning, a mejor joven promesa 2019
en la Comic Con de San Diego (EE.UU.).

Otro de los aspectos urgentes, en lo que respecta a la recuperacion y
divulgacién de la historieta colombiana, es la falta de organizacién y
centralizacién de los materiales publicados, como se sabe, no existe un
archivo ni digital ni fisico que agrupe lo que se publica cada afio en
Colombia, lo cual hace que para trabajos como este, pero también para
efectos de visibilizacién, comercializacién y conservacién de la memoria
de la historieta, el encuadre resulte parcial y con riesgo de ser incompleto.
Si bien el depésito legal y los aspectos formales de algunas editoriales
rompen con este hecho, hay una gran parte de publicaciones que no tienen
archivos digitales actualizados, ni siquiera datos bdsicos como la fecha de
publicacién, nimero de pdginas, entre otros.
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Las tareas sugeridas son multiples, pero realizables, siempre y cuando se
tenga en cuenta la dimensién y el volumen de las publicaciones anuales
y se entienda que su posible implementaciéon ayudaria a una mejor
organizaciéon documental de la historieta colombiana e incidiria en el
fortalecimiento del ecosistema editorial. Trabajar en un archivo general
de historieta colombiana como lo que se hace con el cine nacional en La
Comisién Filmica Colombiana, o un centro de documentacién nacional son
tareas que podrian considerarse como planes a corto y mediano plazo.
Siguiendo esta linea se podria fomentar la construccion de una asociacion
nacional de editores, divulgadores y dibujantes de historietas que trabaje
por este y otros propdsitos, como la distribucidon de las historietas en los
puntos de ventq, la cual es otra gran problemdtica de la red editorial
y comercial nacional, ademds que es fundamental la consolidacién de
espacios de formacién para editores nuevos y con trayectoria, y un trabajo
por la sostenibilidad y acompafiamiento para dibujantes en formacién y
con trayectoria.

Sumado a esto, en muchos sistemas de bibliotecas municipales y universitarias
no estdn trabajaondo de manera adecuada por salvaguardar lo que se
publica en Colombia; por ejemplo, los titulos de historietas nacionales
son grandes ausentes, pues, a pesar de que en las colecciones publicas y
universitarias aumenté el nimero de historietas disponibles, el grueso de lo
que hay en las colecciones es material importado y extranjero. Respecto a
esto, dejamos algunas preguntas: 2Cémo se estdn realizando los desarrollos
de colecciones en las bibliotecas publicas municipales y nacionales en
Colombia? 2Cudl es el interés por adquirir y conservar lo que se publica
anualmente en Colombia de historieta nacional? ;Qué posibilidades hay
de que estas unidades de informacién trabajen en la recuperacién, andlisis
y conservacién de la historieta colombiana?

Por otro lado, fuera de este informe, como es de conocimiento, no se
analizaron datos sobre traducciéon de historietas colombianas a otras
lenguas o informacién acerca de cémo se realiza la participaciéon de
la historieta colombiana en ferias internacionales. El primer aspecto es
un trabajo pendiente, que podria medir el impacto y circulacién de la
historieta colombiana fuera del mercado local, y el segundo, es un tema
que requiere una discusion mds amplia y la sumatoria de ideas conjuntas,
estrategias o alianzas para que exista una participacion representativa y
diversa de la historieta colombiana en ferias internacionales del libro como
la Feria Internacional del Libro de Guadalajara, o la Feria Internacional
del Comic Angouleme Francia, con la concertaciéon de misiones comerciales
y apoyos estatales.
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Por Raul Trujillo

Surreal Comics es una editorial surgida en el afio 2013 en Bogotd-Colombia. Empezé como una pdgina web
destinada a divulgar los cémics elaborados por sus propios miembros. Posteriormente al incorporarse Julidn
Naranjo, se concreta un proyecto del que se empieza a consolidar desde entonces, la linea experimental que
la ha caracterizado; siempre mds perfilada a resaltar el mensaje de los mismos autores en cada publicacién,
que adherirse a géneros o modas, pero sin dejar de lado su preocupacién por facilitar al piblico el acceso a
este tipo de lecturas. De ahi la razén de que oscilen en un entorno hibrido entre lo andlogo y lo digital. En 2015
ganan una beca distrital para proyectos editoriales con la que se lograron editar 4 obras de artistas locales,
siendo uno de sus periodos mds prolificos. Ya son alrededor de 20 titulos publicados, fieles a la filosofia de
apoydrse en talentos emergentes colombianos y brindando sustento asi, a algo que Surreal Comics misma ha
denominado como el arte mds popular e invisible de la historia: la narracién gréfica.

En esta ocasion hablamos con su editor general, el bogotano Rodrigo Lucio.

Puede afirmarse que desde el principio Surreal Comics tuvo claro su nicho en el campo editorial,
pues su origen fue una pdgina web destinada exclusivamente a cémics ¢Cémo describen estos
inicios, teniendo en cuenta que la cultura de la narracién gréafica en Colombia daba sefales de
consolidacion simultanea?

Claro, nuestro objetivo nunca fue tan amplio como para abarcar el mundo editorial. La idea era hacer comics.
Sencillos, cortos, de facil produccién y adquisicion. Comenzamos como una web hasta que, publicando de a
una pdgina por semana, se alcanzaba el fin del capitulo y se imprimia. Con esa ided, nos reunimos varios
interesados: Andrea Lucio, Juliana Acevedo, Felipe Gonzdélez Corredor y yo (Rodrigo Lucio). Yo hacia los
guiones pensando en sus habilidades y referentes. Ellos tres venian de las artes pldsticas y fue interesante
ver lo que podian agregar o cambiar de las ideas mds estereotipicas de lo que es un comic. Por un rato,
la pelea fue esa, la produccién en si. La pdgina se hizo popular y eso ayudé a contactar con el publico.
Luego, vendiendo en ferias, nos dimos cuenta poco a poco del mundo del cémic en Colombia. Yo conocia a
Larva y ya. Ellos nada. Vimos que ya habia muchos artistas ahi, hace rato, trabajando, y uno no se enteraba
a menos que estuviera metido en el medio. También en ese momento empezaron a salir editoriales nuevas
y alguna que otra novela grdfica. Creo que no parecia que nada se estaba consolidando, sino que habia
gente que estaba apostando por la narrativa grdfica por su cuenta, como un medio de expresion. Mds que
desde el punto de vista comercial o de industria editorial, como un espacio abierto de exploracién.

Si bien la orientacion de su contenido es ciencia ficcion, se percibe una apuesta ecléctica en el
conjunto de su produccién ¢Cudles son los parametros que siguen al momento de elegir a un autor
para un nuevo proyecto, tanto en el plano visual como en el narrativo? ¢Cuadntas publicaciones
promedio surgen por aio?
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Yo no diria que nuestra orientaciéon es la ciencia ficcidn, aunque si nos
gusta mucho y tenemos una buena variedad de historias dentro del
género. Nuestro enfoque es algo mdas amplio, tiene que ver con el
artista y el proyecto, mds que con la linea editorial. Buscamos historias
de autor. Algo propio. Esto abre otro tipo de preguntas. El estilo, el
género o los temas no tienen que adaptarse a nadaq, sino que deberian
ser muy del autor y hacer algin gesto interesante. Por eso tenemos
historias de ciencia ficcidén, pero también historias urbanas, politicas
y de humor negro. Lo importante es el gesto. En los afos mds activos,
hemos publicado 4 y 5 revistas, otros anos solo una o ninguna. Tiene
que ver con la actividad de los autores mds que con alguna cuota de
publicaciones de la editorial.

N E/ canal natural de Surreal Comics para conectarse con sus
seguidores y enterarse de tendencias

es internet ¢Funciona de igual manera a la hora de desarrollar
un modelo de distribucion? ¢Cudl es el impacto real de esta
circunstancia entre la comunidad de lectores?

El internet sirve para todo. La gente me dice “mdndame uno” y yo se
los mando. Asi funcionan muchos negocios ahora. Y claro, no estamos
en las grandes superficies, pero esa no es una meta que nos interese
en este momento.

Toda editorial, aunque sea pequena, posee un engranaje de
| elaboracién que permite su existencia en el medio,; en el caso de
Surreal Comics, como la editorial independiente que ha logrado
permanecer en el tiempo ¢Son equitativos los porcentajes por
conceptos de autoria, edicion, publicidad y publicacién de cada
agente participante?
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No, negociamos con los autores un pago que se hace al entregar
su trabajo, antes de publicar. No después con las regalias. Asi que
depende de la negociaciéon por pdginas. Es més facil de manejar y
es mucho mds comodo para el autor, que no tiene que pensar en las
ventas, sino que se preocupa por su trabajo. El resto de las cuentas las

maneja la editorial internamente. Y nunca alcanza para pagarle a un

editor lo que trabaja un autor.

Surreal Comics es una editorial propia de un entorno nativo
digital y tal vez por ello, pueden evaluar mejor el desempefio

de la lectura en internet ¢ Consideran que la industria editorial
colombiana ha estado a la altura en el proceso de transformacién
de los habitos lectores por cuenta de las nuevas tecnologias,
principalmente en la década que terminé? ¢Cémo influyé la
pandemia?
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No creo que estemos en condiciones de evaluar la transformacién de la industria. Obviamente no se pueden
capitalizar a las nuevas tecnologias tan fdcil, la industria va a hacer lo que pueda, pero siempre va a llegar
tarde. Y me gustaria pensar que la gente leyé mds en pandemia, pero seguro vio mas Netflix.

Siempre se ha manifestado que en Colombia existe una tendencia hacia la apatia entre los
propios artistas, éexiste también esta supuesta situacion entre las editoriales o ahora hay mayor
cooperacion en cuanto a asuntos de autoedicion?

La apatia es normal en un lugar en que no hay nada interesante sucediendo. Eso duerme a las personas
tanto que cuando ven algo interesante, prefieren ignorarlo y seguir pateando el piso. Pasa en todas partes.
No hay que obsesionarse con eso, sino mejor celebrar lo que si estd sucediendo y seguir haciendo que pasen
cosas nuevas.

A propésito de su Ultima creacién, Antologia Gorgona, la cual es una especie de sumario de
toda la produccién surgida hasta el momento en el seno de Surreal Comics, han recibido el
acompanamiento de instituciones, entre otras, como la del Centro Cultural Gabriel Garcia
Marquez para su lanzamiento ¢Cudl seria su balance respecto al apoyo por parte de estos
aliados?

La Antologia Gorgona es una compilacién de algunos de los cémics que hemos hecho algunos de los autores
de la editorial en los Gltimos afios, en paralelo a Surreal Comics. No todo hasta el momento. Son cémics mds
cortos, de 4 a 10 pdginas, tipo Metal Hurlant, la mayoria publicadas en el exterior, en revistas como Heavy
Metal. Su lanzamiento no fue publicitado mucho, pero es de esperarse.

La mayoria de sus obras estan disponibles en la pagina oficial para consumo libre, ¢ha afectado
esta decision en las ventas de los productos fisicos?

Al principio lo pensé, pero luego me di cuenta que en la medida que la gente reconocia las historias de
internet, mds querian tener la copia fisica. Aun asi, no pasa tanto como uno quisiera. Creo que esa es una
preocupaciéon mds para DC y Disney.

Surreal Comics, pese a las limitaciones, se ha sostenido en el mercado editorial autogestionado
en Colombia por casi una década, incluso lograron obtener una beca distrital en 2015 ;Qué
importancia tiene el apoyo estatal dentro de su trabajo? ¢Cudl es el papel de las redes de
bibliotecas en el ecosistema de la historieta en Colombia?

Creo que los apoyos estdn bien, pero siempre se van a quedar cortos en un pais en que se necesita tanta
generaciéon permanente de cultura. Y ain mds importantes, la distribuciéon en bibliotecas. Es esencial para
acercar nuestro trabajo, y la narrativa grdéfica en general, a las personas que no salen en las estadisticas
de compra y por eso, pueden parecer casi invisibles. El internet mismo es un poco asi. Es bueno que haya
elementos gratuitos al alcance de cualquier persona interesada.

Su enfoque en la dinémica nacional es muy marcado, sin embargo, éhan considerado abrirse al mercado
internacional con la intencién de posicionarse como marca? ¢Qué opinan de los eventos que aglutinan
a creativos de diferentes paises, como por ejemplo las ferias o las residencias para artistas (dibujantes e
ilustradores)?
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En el dmbito internacional hemos decidido generar mds acciéon como autores. La competencia es demasiado
fuerte para salir como editorial. Por eso sacamos con Carlos Dearmas, La cdmara oscura del Olimpo, en
Espafia en el 2020, con la Editorial Valnera. La idea es tener nuestra editorial para publicar una gama
de cémics cortos y medianos, y que, con los autores con que podamos trabajar bien, se pueda sacar luego
novela grdafica con editoriales més grandes. Ahi si, mirando hacia el dmbito internacional. Lo mas dificil
es producir buenos proyectos. Las ferias y las residencias son buenas ideas. Juntar artistas para ver qué
pueden generar es una buena receta para crear nuevas perspectivas. También puede que no, no hay
garantias, pero la posibilidad ya lo justifica. En ese tipo de espacios he conocido mucha gente y artistas con
los que trabajo. Poder hablar de los proyectos o las ideas que uno estd trabajando con artistas del medio
siempre va a ofrecer algo de informacién valiosa, que seria muy dificil de encontrar en otra parte.

Por Diana Romero

Rey Naranjo es una editorial independiente, con mds de 11 anos de trayectoria, y con alto nivel de reconocimiento
a nivel internacional, se ha posicionado como una alternativa en el mercado del libro colombiano. Surge en 2010
con la idea de un modelo editorial Unico, a partir de las busquedas e inquietudes de Carolina Rey Gallego y
John Naranjo, quienes como publishers han consolidado una identidad propia del sello y cuya apuesta narrativa
transita la literatura de ficcidn, no-ficcién, y un amplio y destacado trabajo en edicién de historietas, este Ultimo
segmento de su catdlogo se pueden encontrar biografias, ediciones de dibujantes extranjeros, y una apuesta
destacada por historietas infantiles, entre otros trabajos.

Conversamos con Carolina Rey sobre su experiencia editorial en los Ultimos once afios.

¢Cémo surge Rey Naranjo Editores y la apuesta por el mundo de la historieta?

Rey Naranjo nace del deseo de hacer libros que nos gustaria encontrar en el mercado, a partir de la
experticia que adquirimos John Naranjo y yo en trabajos previos. El aprendizaje de John comenzé en
su paso por la Revista El Malpensante, desde su rol como director de arte. Alli tuvo la oportunidad de
acercarse al proceso de edicién de la mano de grandes maestros como Camilo Jiménez y Mario Jursich; y
yo, en las imdgenes desde mi formacién en cine y fotografia.

Con este bagaje decidimos apostar por una editorial y desde alli presentar las propuestas de los libros
que nos interesaban. Asi surgié Rey Naranjo. Los primeros libros que publicamos fueron los tres diccionarios
de etimologia de Ricardo Soca, autor uruguayo, titulados: La fascinante historia de las palabras, Palabras
Milenarias y Palabras Fabulosas. Estos son libros que después de 11 afos seguimos vendiendo, ya vamos por
la quinta edicién, y evidentemente han dejado su huella para el futuro de la editorial.

Desde el inicio nos interesé hacer una apuesta por la historieta, teniendo en cuenta que veniamos del mundo
del disefio grdfico, el cine y la fotografia; y el lenguaje del comic es muy cercano a ellos. De igual manera,
nos enfocamos en el tema de la internacionalizacién, con la intencién de ofrecer, desde la produccién de
Colombia y su tradicién, una oferta Gnica. Con base en esto, hemos estado trabajando en el lenguaje del
cémic y también en la formacién de publico.
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Rey Naranjo es una editorial que se caracteriza por no quedarse en un solo lugar y eso también es
interesante. Somos una editorial muy particular, con muchas inquietudes frente a todas las manifestaciones
artisticas y contenidos, hemos hecho conciertos, estamos trabajando en una pelicula, nos interesa el mundo
de la musica, etc. Generamos contenidos que pueden estar en la web y terminar siendo un libro, un corto
que se vuelve libro, un libro que se vuelve una pelicula, un libro del cual hacemos conciertos, un libro que se
convierte en animacién. El principal objetivo es proponer desde nuestro lugar y a partir de la respuesta de
la gente vamos direccionando las publicaciones.

¢Cémo se ha transformado la labor editorial en estos 11 anos de trabajo, en especial frente al
enfoque de las publicaciones, la distribucién de historietas y el paso de lo analégico a lo digital?

Nosotros le seguimos apostando al libro fisico. Si bien en una época existié el miedo de que el libro
impreso se iba a acabar, se ha visto claramente que hay espacio para los dos formatos. Sin embargo, la
historieta como libro grdfico no tiene tanta representatividad en el ebook. Nosotros tenemos nuestros cémics
y biografias en ebook, por ejemplo, y se mueven, pero realmente son libros que la gente prefiere tener en
formato impreso, disfrutarlos y conservarlos. Para nosotros ha sido todo un aprendizaie.

El comic en Colombia estd teniendo un desarrollo importante, gracias al trabajo que durante todos estos
aios las editoriales independientes han realizado para visibilizar el cémic a nivel nacional e internacional,
asi como apostar por autores/as e ilustradores locales, que tienen un lenguaije Unico, auténtico, que tienen
mucho por decir y que se estdn profesionalizando. Toda la industria editorial estd fijando sus ojos en el
cdmic y estamos aprendiendo a desarrollarlo de una manera mds profesional, es decir, mas como industria,
como productores de contenido; muy diferente de lo que fue durante mucho tiempo, que era una movida
mds underground, muy de nicho, al que solamente unas pocas personas pertenecian y tenian acceso.
Nuestro interés es que el comic llegue a mds puiblicos de lo que era hace unos 20 afios, con lectores muy
especializados. Nosotros como casa editorial también estamos abiertos a contar diferentes historias a
nuestros lectores.

éCudles son los parametros que se tienen en cuenta la hora de trabajar con autores?

Las colecciones que tenemos han sido porque desde la editorial hemos decidido desarrollar esos contenidos.
Nos interesa proponer desde lo que consideramos que es importante contar desde Colombia. Hay ocasiones
en las que quisieras tener una produccién mucho mds rapida o mds efectiva de cémic, pero en el proceso
todavia existen vacios, por ejemplo, en los tiempos de escritura, en el lenguaje grdafico o en la misma
ilustracién. Por esta razén la profesionalizaciéon es tan importante, porque muchas veces los ilustradores o los
dibujantes no tienen claro qué significa trabajar para hacer un cémic de, por ejemplo, 200 o 300 pdaginas
y al final se les complica. Antes no era tan comin trabajar en proyectos tan extensos. Como editores, hemos
tenido que aprender a trabajar con todos los actores presentes en la creacién del cémic, para establecer
una forma de trabajo un poco mds constante y efectiva, teniendo en cuenta los obstdculos que puedan tener
los escritores, dibujantes e ilustradores en este proceso.

Los temas que nos interesan tienen que ver con aspectos especificos de la realidad colombiana, asi como
temas universales, pero siempre desde la busqueda de la inclusion y de la diversidad. Pero también
tenemos claro cudles son esos temas que desde nuestra mirada podemos proponer, especialmente una
mirada inquieta y muy amplia. Sin embargo, aunque quisiéramos que la produccién fuera un poco mds
rapida o efectiva, también hemos encontrado dificultades para reunir a los diferentes actores. Por ejemplo,
investigadores o cronistas que tengan claro cémo funciona el lenguaje del cdmic y cdmo es la dindmica a la
hora de hacer un libro de historieta, partiendo de que existen diferentes estilos para desarrollarlos.
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éCémo es el proceso de distribucion y divulgacion de cada titulo?

Cuando el libro sale a la ventaq, los autores, los ilustradores, la editorial,
las librerias y los aliados nos juntamos para darle visibilidad al libro.
Sin embargo, constantemente estamos trabajando en promocionar
todo nuestro catdlogo en la distribucion, porque como editorial
independiente no nos interesa tener una novedad solamente, que
luego se olvide y se guarde. Nosotros seguimos confiando y apostando
por nuestro catdlogo y seguimos trabajando en las posibilidades y
particularidades de distribucién que existan con cada titulo.

Somos distribuidores directos de nuestro catdlogo en Colombia, pero
también distribuimos en México, en Chile, Argentina, y hemos editado
mds de 15 libros en Espaina. Estamos presentes en ferias nacionales e
internacionales permanentemente.

En ese sentido, el lanzamiento es el primer envién de la promocién,
pero no termina ahi. Por eso siempre estamos pensando a qué lugar
pueden ir ciertos libros, en qué eventos pueden estar presentes los
libros y/o los autores, teniendo en cuenta la temdtica o por la obra
misma. Se trata de mover cada titulo en todas las instancias posibles.

La base del proceso de expansién que ha tenido Rey Naranjo
para ser reconocida como editorial en 32 paises tiene que
ver con apostarle a un catdlogo sélido, sumado a la presencia
de ferias internacionales, ¢ cémo ha sido este proceso de
reconocimiento en estos 11 anos?

Al comienzo teniomos un desconocimiento muy grande del
funcionamiento de una editorial, sobre todo el funcionamiento interno
y diario; desde adquirir unos derechos o una negociacién con un autor,
hasta que el libro se publica, desde temas de distribucién hasta temas
administrativos.

Sin embargo, para nosotros siempre fue muy importante la
internacionalizacién. Hicimos una apuesta para saber qué estd pasando
en el mercado internacional y conocer el mercado de la regién para
ser ese puente de doble via. Es decir, todos esos encuentros, todas
esas conversaciones que se tienen en los eventos internacionales
han sido muy importantes, por eso siempre lo hemos visto como una
inversién, no como un gasto. Para algunos eventos hemos tenido la
ayuda del Ministerio de Cultura, de la Cdmara Colombiana del Libro
y de diferentes entidades publicas. Sin embargo, ya consideramos en
nuestro presupuesto anual ir por lo menos a las ferias de Frankfurt,
Guadalajara y Bolonia, ademds de otras tantas ferias internacionales
en las que hemos dado a conocer nuestros libros. Si bien el mercado
local es muy importante para nosotros, tenemos una visién enfocada en
la internacionalizacioén.

En este momento estamos publicando en Espafia y tenemos alrededor
de 15 libros en este pais. La idea es cautivar ese mercado y apuntamos
a hacerlo a partir de lo que vemos que a ellos les atrae de las
propuestas editoriales que hacemos desde Colombia. En definitiva,
un catdlogo de fondo es clave para Rey Naranjo. Obviamente eso
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también abarca temas de contratos, de derechos, y a la vez determinar el catdlogo editorial. Sin embargo,
la apuesta inicial es tener nuestro catdlogo vivo y dedicar el mayor tiempo posible a las obras que hemos
editado.

¢Cuantas obras publican anualmente en la seccién de cémic?

Es relativo. Por ejemplo, en ese momento tenemos dos libros; uno que llevamos alrededor de 3 o 4 afios
produciendo, que ha sido muy dificil por el ilustrador; y otro, que ha costado bastante por el tema de la
escritura. Quisiéramos editar mucho més anualmente, pero en ocasiones esos procesos retrasan el cronograma
editorial que se tiene pensado. En general, en infantil publicamos alrededor de uno al afio y para jovenes y
jovenes, también uno. Esto depende de la produccién o si se compran derechos. En este momento la compra
de derechos es un proceso muy complicado ya que implica transacciones en ddélares o euros y la situacion
econémica a nivel mundial no estd nada fdcil para vender en pesos. Siempre hay aspectos que te hacen
reevaluar esos intereses a la hora de editar y publicar.

éDe qué instituciones o asociaciones han recibido apoyo? ¢Qué ventajas y desventajas existen en
estos tipos de incentivos en Colombia?

Nosotros hemos recibido apoyo del Ministerio de Cultura, para circulacién y para publicacién; de la
Cdmara Colombiana del Libro para participacién en algunas ferias; de Idartes, becas de produccién; y de
otros programas de circulacion. También hemos recibido apoyos por parte de instituciones extranjeras que
apoyan la publicacién y la edicidon de sus obras en Colombia. En los Gltimos afios el Ministerio, por ejemplo,
ha sacado convocatorias demasiado amplias, que buscan abarcar la mayor cantidad de eslabones de la
cadena editorial; es decir, es siempre insuficiente porque hacer un libro, si bien no es igual que hacer una
pelicula, tiene una cadena de valor extensa. En general los apoyos que existen solo van enfocados a la
obra literaria o a los ilustradores, pero pocas estdn enfocadas en los procesos de escritura, por ejemplo. En
ocasiones se intenta hacer tanto, que se desdibuja un poco todo el proceso y todos los actores de la cadena.
Creo que hace falta lograr que esas ayudas, esos apoyos, no se pierdan en un solo proyecto editorial, sino
que estén enfocados en proyectos a largo plazo, bien sea en editoriales o colectivos. Muchas veces las becas
que existen piensan en la produccién de un libro, pero no se revisa la sostenibilidad de las editoriales por
ejemplo, no sabemos si a futuro la cadena se fortalecerd por el simple hecho de producir libros de los que
no conocemos su dlcance; es decir, si se vende, si llegan a las librerias, qué tipo de edicién se estd haciendo.
El objetivo deberia ser consolidar la cadena, la industria a futuro, para que cada vez sea mds amplia y
eso se logra a través de una cultura de creacién, gestién y formalizaciéon. No podemos olvidar también la
deuda que tienen las instituciones de la cultura a nivel nacional y local en temas de politica publica al mundo
del libro, politicas que permitan fortalecer la cadena, mds alld de dar estimulos econémicos a publicaciones,
que en ocasiones pueden quedar perdidas en el mar de produccién local y especialmente de la oferta de
libro importado en Colombia, que alcanza un 85% del total de los libros que circulan en el pais.

éCudles han sido las ventajas que has encontrado en el ecosistema creativo de la historieta?

Creo que es un ecosistema muy creativo no solo en las ideas y en el desarrollo, sino en la manera de
promocionar el trabajo, de unir fuerzas y de hablar mds duro para hacerse oir. No quiero decir con esto
que todo estd hecho y que no debemos seguir trabajando, pero creo que hay un respeto en el trabajo de
cada uno que, por supuesto, suma al resultado de la oferta nacional de historieta o cémic.

Los esfuerzos comunes de colectivos, agrupaciones y agremiaciones, que si bien no se han formalizado, han
logrado crear referentes en el mundo de la historieta local y en ocasiones con proyeccién internacional, en
el que se crean espacios muy interesantes para debatir sobre temas referentes al cémic. Algunos de esos
proyectos de creacidén, que no solo buscan fortalecer lo relacionado al trabajo artistico, sino también la
industria.



¢Cémo se podria fortalecer el campo de la historieta en un futuro?

La Unica manera para que se fortalezca el campo de la historieta es que se consolide una industria nacional
de cémic. Es decir, que haya mds editoriales de cémic que editen, que produzcan, que generen contenidos,
porque si hay mds demanda y mds oferta, todos los actores de la produccién deben empezar a trabajar de
una manera mds formal y mucho més profesional. Todos los actores de la cadena deben comprometerse con
el proceso, aportando las especificidades artisticas y narrativas que se requieran, pero también cumplir con
los tiempos. A nosotros nos ha pasado en varios proyectos que los ilustradores abandonan el proyecto, “es
que me cansé”, “es que no puedo’. Entonces es como si el editor le dijera al ilustrador o al autor: “No, me
cansé, no te voy a publicar el libro este afio”. Claramente las editoriales también tenemos otras situaciones
que ayudan y permiten o no publicar mds rapido, pero cuando hay compromiso es distinto. Hay cosas que
cambian y uno se ajusta a ellas, pero en general, uno deberia cumplir con los tiempos pactados y esa es
una de las cosas que mds nos cuesta, porque son varios los actores que intervienen. Por esto considero que
si hay mds industria y mds editoriales produciendo cémics, los ilustradores y los historietistas deben trabajar
en unos tiempos y en unas condiciones que sean mucho mds productivas, porque finalmente asi es la cadena.
Si nos profesionalizamos todos, habrd mas oferta para un publico que puede estar demandando o no el
cémic, pero si hay mds ofertas entonces se puede asumir la demanda. Es algo en lo que todos nos debemos
involucrar y como es tan reciente la industria -no estoy hablando del cémic a nivel internacional, sino de
nuestro pequefio mercado-, tenemos que empezar a trabajar para que sea mucho mas efectiva.

¢Cémo afecta a la cadena la autoedicion y por qué crees que esta pasando esto?

Estd pasando en todos los géneros literarios, y creo que estd pasando por varias razones. La primera es
que en este momento existen plataformas como Amazon, “buscadores libres” o las mismas redes sociales,
que permiten que los creadores tengan una relacién mds cercana con su publico potencial. Con la Pandemia
eso se hizo mucho mds evidente. Mds productores dejaron de utilizar los servicios de intermediarios, asi
como a los distribuidores. Lo anterior tiene sus pros y sus contras. Dentro de los beneficios puede verse que
los autores e ilustradores entendieron un poco mas sobre cémo funciona el mundo editorial y la cadena, y
conocen mucho mejor a sus lectores. Sin embargo, sus contras se basan en el desconocimiento de parte de
autores/as sobre el rol de cada uno de los actores de la cadena. Por esa razén, por ejemplo, los agentes y
las agencias literarias estdn sintiéndolo. Muchos autores se venden a si mismos y desconocen el valor de la
experticia de estos actores, que cuentan con muchos afios de trabajo en el mundo editorial y que cuentan
con un know how y unas redes amplisimas. No es lo mismo vender tu libro por Amazon -donde es visible para
un gran nimero de personas, sin duda-, pero que no estdn involucradas con la industria editorial.

Los grandes éxitos literarios pasan a través de una editorial, que se encarga de todo el proceso de edicién,
correccién, mercadeo, de pagar al autor un adelanto de derechos, de hacer apuestas en la distribucién y
en la promocién, y todo esto lo pueden hacer gracias a su experticia, experiencia y sus redes colaborativas.
Porque en ventas, no es lo mismo que un autor conozca mucha gente o tenga muchos seguidores en redes
sociales para que el libro sea exitoso o que tenga mayor alcance. Por eso es importante saber que cada
uno de los actores de la cadena del libro tiene su razén de ser, pero si un autor no entiende el rol del
escritor, del ilustrador, del corrector, del editor o del distribuidor o el librero; o peor aun entiende que una
editorial es lo mismo que una imprenta, nunca podrd valorar el rol de cada uno de ellos o la calidad en
todas las instancias de la edicién vy, por tanto, del papel de la editorial.

éCudl es el verdadero impacto que tienen las redes sociales en las ventas de los libros?

Hay influenciadores que tienen muchos seguidores y que realmente si venden, pero no precisamente cuando
hablamos de libros. Los historietistas colombianos pueden tener un nimero grande de seguidores, pero a la
hora de la compra, que también beneficia al autor, las ventas llegan rdapidamente a un limite. Es un nicho
pequeiio, puede llegar a tener un alcance, pero tiene un limite como en todo. Entonces puedes tener miles



de seguidores y de esos 20, 100 o 500 compran el libro, sumado a que la gente se acostumbra a ver
publicado el trabajo en las redes, con eso ya les parece suficiente y no ven la necesidad de pagar por ese
contenido que ya han visto parcialmente. Hay que tener muy presente que el trabajo de la promocién de
una obra es un trabajo conjunto y que cada una de las partes aporta un mercado, el cual puede ser ajeno a
otra de ellas, esa es la razén por la cual la cadena del libro es tan importante y vital para la sobrevivencia
de la industria editorial.

¢Cémo surge Santo & Seiiq, la libreria de Rey Naranjo y cémo ha sido el proceso?

Santo & Sefia surgié hace unos 4 o 5 afios. Es una sociedad que nacié bajo la sombrilla de Rey Naranijo,
de la cual hacemos parte los tres socios de la editorial y la otra persona es mi hermano Nicolds, que tiene
otras experticias que han sumado bastante al ejercicio de la libreria. Rey Naranjo tiene una presencia en la
cadena del libro muy particular ya que somos editorial, distribuidora y libreria. De alli nace la necesidad
de tener un espacio en el cual pudiéramos tener toda nuestra oferta editorial, tanto la propia de Rey
Naranjo, como la de los sellos que distribuimos, y a eso le sumamos los sellos presentes en Santo & Sefia y
otras ofertas complementarias. La libreria tiene su propio pUblico y hemos trabajado para encontrarlo y
que ellos nos encuentren, brindando un espacio de experiencias Unico en la ciudad. Somos una libreria que
estd muy interesada en la parte grdfica, en sintonia con la linea editorial de Rey Naranjo, sin embargo,
también hacemos una fuerte apuesta por la narrativa, el ensayo, la no-ficcién, la muisica. Desde Santo &
Sefia ofrecemos muchos temas que van en consonancia con nuestro interés como editorial. Empezamos con
un showroom en el que teniamos nuestros libros, luego le sumamos toda la oferta de la distribuidora v,
finalmente, decidimos armar una libreria con esos catdlogos y otras editoriales independientes que fuimos
sumando. Tenemos algunos sellos independientes espanoles, unos mds grandes que otros, pero no tenemos
presencia de los grandes grupos editoriales que se han convertido en monopolio de la oferta especialmente
desde lo editado en Espafia. Santo & Sefia, como Rey Naranjo tienen una apuesta en su personalidad, en
premisas y compromisos que valoramos y consideramos importantes tanto en el mundo editorial, como en
la oferta cultural.

éSanto & Sena ha resultado un canal para la formacién de lectores?

Si, como formacién de lectores, formacién de puiblico y creacién de comunidad. Es muy bonito ver cémo la
gente se empieza a interesar y a hacer de la libreria parte de su comunidad y de su vida, no solamente
para vecinos o de gente que estd cerca, sino también gente que se siente identificada con nuestra propuestaq,
que va a Santo & Sefia para descubrir propuestas, para compartir con amigos, o para disfrutar de lo que
propone la libreria.

Por el lado de Rey Naranjo hay una formacién mds encaminada a los lectores, y por el lado de Santo &
Sefia hay una creacién de comunidad, en la que se relne lo que hace Rey Naranjo con sus apuestas de
edicién y distribucién, ya que esa también es una tarea distinta; ser distribuidor implica apostarle a ciertos
sellos especiales que tienen ofertas Unicas y disimiles, que queremos traer para formar una comunidad
lectora alrededor de esos contenidos y de unas afinidades que se van tejiendo entre una y otra.

Para nosotros es importante reconocer al librero como parte crucial de la cadena, que acerca o aleja
a los lectores de ciertos contenidos o los guia hacia lo que estdn buscando. Por eso, insistimos en la
profesionalizacién, porque al entender la cadena del libro, se comprende que los libreros y las librerias son
los aliados naturales de las editoriales, especialmente de las editoriales independientes y potencian el libro
en donde estén. Ejemplos de ciudades con grandes y fuertes gremios de libreros como Argentina, Espaiiq,
Francia con modelos a seguir en lo que buscamos que sean las librerias en Colombia.



¢ Qué titulos del catalogo de Rey Naranjo destacarias?

El libro de cémic que nosotros mds hemos vendido, no solamente a nivel nacional sino internacional, ha
sido Gabo. Desde la editorial fue una gran apuesta, con todos los aciertos y desaciertos que pueda
haber tenido. Fue nuestro primer libro de cémic, con el que aprendimos muchisimo y con el que abrimos un
mercado, apostamos y ganamos.

Gabo indudablemente junto a los tres libros de Ricardo Soca, ahora reunidos en un integral llamado El
origen de las palabras, que ya va por su quinta edicidon. También de la coleccién de libros infantiles en cémic
estd Tumaco, que también tuvo una gran acogida, no solo por parte de promotores de lectura, bibliotecarios
o profesores, sino también por parte de los mismos lectores, nifios y adultos, y fue una apuesta que marcd
una ruta que ahora otras editoriales estdn siguiendo. Otros titulos que tenemos, un poco mds transgresores
son Radar y Jim Curioso, que son otro tipo de narracién grdafica de la cual también estamos muy orgullosos.
Por otra parte tenemos Black is Beltza, en la que trabajamos con autores como Jorge Alderete y Fermin
Muguruza, lo cual fue una gran experiencia. Y bueno La Chica de Polvo, de Jung Yumi, libro con el cual
ganamos en la Feria Internacional del libro infantil de Bolonia, el premio Nuevos Horizontes en el afio 2014.

Todos y cada uno de nuestros titulos tienen una historia y tienen una vida, algunos caminos son mds cortos,
otros mds largos, unos mds exitosos que otros pero igualmente interesante tenerlos en un catdlogo diverso
para poder vivir y entender lo que Rey Naranjo Editores significa.

Por Sebastian Giorgi

Go Up cémics es una editorial colombiana fundada en 2012 por Juan Pablo Silva Elias. El grupo base de
trabajo lo conforman el mismo Juan Pablo que es también escritor y dibujante, Roberto Medina, disefiador y
dibujante, Daniel Greiff, disefiador y escritor e lvédn Moreno, escritor y dibujante. Esta editorial se destaca entre
otras cosas por ofrecer servicios de asesoria para empresas o personalizado para realizacién y construccién
de cédmics, disefio de personajes y realizacién de cémics culturales, educativos, infantiles entre otros. Ofreciendo
un amplio panorama comercial.

Uno de sus productos mds logrados es el Proyecto UNUMAN, un cémic educativo realizado para la Alcaldia de
Puerto Gaitdn en Meta. Para este proyecto realizaron disefio de personajes y construyeron dos historias con el
fin de generar confianza en las autoridades.

En sus comics podemos ver un gran despliegue del color y las técnicas digitales. Sus titulos mds representativos
nos sumergen en universos super heroicos como el titulo: Espectaculares Héroes Colombianos, mundos de terror
urbanos como: Bogotd, Masacre Zombie o distopias de Ciencia Ficcién como Statu Quo y R.E.M. Go Up cdmics
cuenta con un proceso de cofinanciacién para los nuevos autores de cémic que quieran integrarse en su editorial.
Esto es un compromiso que se adquiere entre el artista y la editorial para aportar un 50/50 en los procesos de
edicién y montaje del material de cémic.
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Entrevistamos a su fundador, y le preguntamos acerca de su mirada sobre el panorama del cémic en Colombia,
los procesos que ha tenido su editorial para crecer y sostenerse y demds asuntos sobre las editoriales
independientes. Aqui la entrevista.

Go Up cémics es una editorial que se autodenomina independiente. En el creciente mercado
editorial donde mds propuestas editoriales de cémic surgen cada dia iCudles han sido los mayores
retos que como editorial de cémic han enfrentado en los Gltimos tiempos para sobrevivir y
adaptarse?

Nuestros retos se componen de los factores culturales y de distribucién, en el primero, tenemos una oferta
de cdmic que tiene como principal objetivo el entretenimiento y en la mayoria de los casos, nuestros lectores
tienen una visién del cémic Colombiano como un objeto de critica social o sétira politica, entonces nuestro reto
es dar a entender la importancia de diferentes estilos de narrativa y de dibujo enfocados al entretenimiento.
La distribuciéon es otro de los principales retos, las comisiones de los distribuidores y librerias siempre ha sido
nuestro punto débil, pero nos hemos adaptado a los envios digitales, tenemos mds control del producto, y el
trato con el lector nos acerca mds para crear una comunidad lectora de cémic.

¢Cémo han experimentado los artistas y creativos de la editorial el paso de formas manuales o
andlogas a digitales? iSe han enriquecido con esta experiencia?

Cada artista maneja su propio estilo y manera de trabajo, las facilidades y habilidades de cada uno se
reflejan en el trabajo que puedes ver en Go Up, algunos han optado por trasladarse al tema digital para
facilitar sus procesos, algunos mantienen un equilibrio entre lo andlogo y digital.

Ustedes han participado de eventos como el Festival Independiente de Cémic Colombiano (FICCO)
¢Qué sugerencias tendria para fortalecer el mercado de cémic en Colombia? ¢Sienten que la
experiencia en el FICCO y otras ferias ha ayudado a consolidar su proyecto editorial?

El mercado de cémic en Colombia deberia tener una oferta variada, y la hay, lo que pasa es que algunas
veces los focos de atencién se centran en solo un estilo de cémic y los lectores olvidan o le dan menos
valor a otras alternativas literarias. Hemos participado en todos los eventos de Ficco, es una experiencia
gratificante en la que se fortalece la cultura de la lectura del cémic, sabemos que mover personas hacia el
entretenimiento fuera de lo ya impuesto por las grandes marcas es un reto que dia a dia se va acortando
cada vez mds, experiencias como el Ficco que hacen espacio a todo tipo de cémic es valiosa y hace que
esa brecha sea cada vez mds pequeia.

¢Cémo ha sentido Go Up cémics la respuesta del piblico ante sus publicaciones? ¢Se han
estrechado los lazos con su publico lector a través de las redes sociales y su pagina web?

Las redes sociales desde que arrancamos este sueio editorial siempre han sido parte importante en nuestro
crecimiento como editorial, el contacto directo con el lector hace vinculos importantes al momento de generar
una comunidad lectora de cémics.

En el Proyecto UNUMAN se siente un esfuerzo por lograr una conexién con el cémic educativo.
Asi mismo, como proyecto editorial brindan alternativas en asesoria para creacién de cémics ¢Es
importante para ustedes el apoyo institucional en transmitir el conocimiento sobre historieta?
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En casos puntuales como UNUMAN el comic sirve como instrumento
de ensefianza, sabemos que este lenguaje puede abarcar de manera
diferente temas complejos, y desde Go Up siempre tenemos en mente

GTACULARE&
H E ROES que las historias deben ser llamativas y ser entretenidas para abordar

(COLOMBIANOS

cada tema, y mds ain en temas de impacto social para jévenes, hemos
aprendido que el comic puede impactar mds si se busca sorprender al
lector literaria y visualmente.

Entre sus propuestas mas llamativas estd la propuesta de

apoyo al creador que ingrese a su editorial con el proceso de
cofinanciacion, donde se realiza un pacto de colaboracién entre
el artista o el grupo de trabajo con la editorial dividiéndose
respectivamente el 50% cada uno para la produccién del
material {Cémo ha sido este proceso con los creadores que han
trabajado y que resultados les ha brindado esta experiencia de
trabajo?

La primer experiencia de co-financiacién la hicimos este afio con
LIMBO, el equipo de Violeta Vifieta se encargé del desarrollo artistico
y nosotros de todo el soporte editorial, el resultado es gratificante
porque en nuestras experiencias anteriores, vimos que el artista o
artistas nos dejaban toda la carga a la editorial, de promociéon y
venta, ya que hablamos de una iniciativa independiente, pues es mds
fdcil una colaboracién de muchos frentes para impactar a mds lectores
de manera mds efectiva.

¢Qué elementos o caracteristicas debe tener una propuesta
de cémic para ser recibida y aceptada por ustedes para ser
publicada? ¢Existen ciertos temas o peculiaridades que serian
causa de rechazo?

Buscamos historias interesantes y comercialmente cautivadoras y
vendibles, narrativas bien trabajadas visualmente, con obijetivos
claros y que tengan un final, aceptamos géneros de fantasia,
suspenso, terror, accién, psicolégico, ciencia ficcidn, ciberpunk
y todas las variables o mezclas de los anteriores. Los estilos o
temas que no van con la editorial son obras autobiogrdficas.

Cuando uno revisa su catdlogo de publicaciones se da cuenta
de la diversidad de tematicas y estilos que abordan ¢Cudl creen
ustedes que es la mayor caracteristica que los diferenciaria de
otras propuestas de cémic en Colombia e invitaria al piblico a
acercarse a su material?

Es una propuesta que siempre busca competir con lo que se ve en
el exterior, son propuestas que no quieren ensefiar o reflejar nuestra
realidad como pais, sino que son propuestas que buscan entretener, y



aunque algunas tienen un trasfondo que puede ser analizado de manera concienzuda, el objetivo principal
siempre serd el del entretenimiento al lector, el resto viene por afiadidura.Go Up cdémics siempre estd en
constante crecimiento y nuestros lectores lo saben, nos han acompanado y han conocido nuestras dificultades,
siento que nuestra editorial es honesta, sin pretensiones, sabemos que debemos crecer con cada publicacién
y cada vez seremos una mejor editorial.

En todos estos anos de trabajo editorial ¢Cémo ha sido su relacién con las Bibliotecas publicas y
los demas medios de comunicacion en general? ¢Han tenido la recepcién esperada para la éptima
distribucion de su material?

No tenemos relacién con las bibliotecas publicas, exceptuando las participaciones en FICCO en la biblioteca
Julio Mario Santo Domingo. La distribucién directa editorial - lector ha sido una gran alternativa para
mover nuestro material sin tener librerias como intermediario, como lo mencionamos en la primera pregunta,
es bastante alta la comisién para editoriales independientes como Go Up.

Es muy marcada la mirada que tienen ciertos sectores culturales sobre el cémic como producto
de categoria inferior o solo destinado para el piblico infantil o juvenil ¢Qué estrategias ha
implementado Go up cémics para acercar el cémic a diferentes tipos de piblico?

Nuestra pdgina web tiene alternativas de preview de cada una de las obras, el lector decide qué historia es
la que mds le gusta y desde ahi la elige, también estamos muy abiertos a los comentarios y recomendaciones
de los lectores en pro de mejorar la experiencia, creo que la cercania con el lector nos hace una editorial
familiar, no usamos expresiones rimbombantes para mostrar nuestro trabajo, sélo somos Go Up cémics.

Por Sonia Gonzalez

Después de hacer una bisqueda mds o menos exhaustiva de La Silueta, y revisar en la historia aportes de las
editoriales independientes en materia de cémic, y de narracién grdéfica y visual, era evidente que este proyecto
editorial no podia quedarse por fuera de nuestras entrevistas, que apuestan por enriquecer el Informe critico
sobre las publicaciones impresas y digitales de historietas en Colombia, en la década del 2010 al 2020,
ganador de uno de los estimulos del Ministerio de Cultura.

Conversé con Juan Pablo Fajardo uno de los creadores de La Silueta, editorial en la que encuentro una apuesta
disruptiva si se puede decir, de vanguardia y resistencia, como él mismo afirma entre risas y confesiones, y que
yo, pude entender y ratificar ain mds cuando finalicé la entrevista y meses después transcribiéndola conmovida
por una apuesta tan bella y honestq, sintiendo lo necesario de reconocernos en resistencia y construcciéon, pero
también entendiendo que es un momento histérico muy sensible y de mucha fragilidad. Sin més, aqui les dejo
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esta gratificante conversacién, que espero también les invite a ustedes a lo mds profundo de la reflexién,
emocién y aprendizajes, donde generosamente Juan Pablo nos revela una gran sorpresa que se lanzard este
afio 2022 para todos los amantes del cémic y de este tipo de publicaciones tan cuidadosas y Unicas.

Juan Pablo gracias por sacar tiempo para darnos esta entrevista, quisiera comenzar preguntando,

¢Cémo nace la editorial y qué impacto tuvo comenzar con autoras que luego serian de las
historietistas mas reconocidas en Colombia y Latinoamérica como Power Paola?

La editorial arranca oficialmente en 2007, con el primer libro que decidimos publicar con el otro socio de
La Silueta, que se llama Andrés Fresneda. Este primer libro, que fue una publicacién no tan experimental,
es el de Usado, antes de eso habiamos hecho proyectos mucho mds experimentales, que apuntaban a ser
proyectos editoriales, pero mds raros, utilizando sobrantes de papel o cosas raras, para encuadernados,
sobre todo trabajamos con artistas, porque la formacién de nosotros es en artes y para nosotros el libro es
un lugar privilegiado para la comunicacién visual en formato editorial, en la cual todo el proyecto es parte
de un discurso, no solo lo que pueda estar escrito ahi, sino desde la materialidad.

Nosotros llegamos a Paola, precisamente asi. No recuerdo bien si con ella hicimos el libro en 2009 o 2010.
Habria que revisar bien las fechas, el primer libro de Virus Tropical, un libro pequeiio en cartulina negra.
La historia es que originalmente, queriamos hacer era un libro de dibujo, no estdbamos pensando en una
novela grdfica, fue mdas por accidente. Estdbamos haciendo una colecciéon de libros con dibujantes y nos
gustaba mucho la obra de Paola, como artista. Hay una cosa muy rara ahi, y es que Paola tiene un conflicto
alrededor de eso. Un lado de ella mds cercano a la ilustracion, a veces se siente encasillada en ese mundo,
no se acaba de sentir cdmoda dentro de los historietistas, siempre se siente como “bicho raro”, y con un pie
a veces en el arte, si es que uno pudiera o debiera separar esos dos mundos. Paola también pinta, a veces
ha hecho pintura casi que abstracta, y otras manifestaciones que no son cémic, y nosotros llegamos por
ahi, por ese intersticio entre esos dos mundos y por cosas del destino, el dia que la conocimos, el dia que
ella fue a la oficina... yo no me acuerdo muy bien, «el mito medio fundacional», que es medio inventado
(risas) es que a ella se le cayé un cuadernito, y en ese cuadernito estaban los primeros dibujos de Virus
Tropical, y para nosotros fue una sorpresa muy grande, cambiamos de ideaq, y dijimos no, no vamos a hacer
un libro de dibujo, con el diseio tradicional de un dibujo por pdgina, (como mds o menos luego hicimos con
Por Dentro, uno o dos anos después) y dijimos no, esto hay que publicarlo, se ve siper chévere. Paola tenia
muy poquitas pdginas en ese momento, pero ahi ya se veia que habia una cosa muy interesante y algo que
nosotros sentiamos que no se habia publicado en Colombia, que iba con nuestra idea de experimentar e
innovar en los materiales.

La ruta es muy interesante porque, llegamos desde el arte, desde la narracién visual, pero nunca el interés
fue: “vamos a especializarnos en novela gréfica” por eso el catdlogo de La Silueta durante mucho tiempo,
fue tan heterogéneo. Hay titulos de novela gréfica, de ilustracion o de libro dlbum, hay cosas experimentales
ahi, y hay hibridos con otros medios, pero nunca fue una editorial de novela gréfica, o especificamente solo
de novela grdéfica.

De alguna manera, con la intuiciéon descubrimos un camino en el que habia mucho por hacer en Colombia.
Todavia hay mucho por hacer, ya menos, son fenémenos culturales muy répidos, porque pues no estamos
hablando del siglo XX, sino que fue hace... puede ser diez afios, pero el panorama editorial se ha
transformado rdpidamente, es decir hace 15 afios no habia nadie publicando novela gréfica en ese sentido,
no quiero decir que fuimos los primeros ni los Unicos, porque hay antecedentes grandes, estd la revista
ACME, bueno, habia otra gente que estaba alrededor del mundo del cémic, pero yo creo que nosotros
probablemente si pudimos haber sido, a través de Paola y gracias a ella, pioneros en un tipo de novela
grdfica distinta, experimental, mds arriesgada desde mi punto de vista, con una narrativa mds compleja,
y ambiciosa, porque creo, no sé si histéricamente me puedo equivocar, pero Virus Tropical, por toda la
evolucién que tuvo, probablemente si es de los proyectos mds complejos en términos de novela gréfica en
Colombia.

Primero por la extensidn, es decir se convirtié en un libro, con mds de ciento veinticinco o ciento cuarenta



pdginas, (esto en lo grdafico es muchisimo) segundo por toda la
evoluciéon que tuvo alrededor del medio, la carrera misma de Power
Paola y la nuestra, que tiene mucho que agradecerle a la suerte de
haber encontrado ese libro. Para nosotros fue muy importante, pues
fue un éxito comercial, sin que nos hayamos vuelto millonarios (risas) ni
vender diez mil millones de copias ( mds risas), pero para la escala de
la editorial, si fue un proyecto muy importante, pues se ha reeditado,
no sé, probablemente unas cuatro veces, por eso digo desde siempre,
que yo soy muy malo para los nimeros, pero por ejemplo el hecho
de que se haya convertido en una pelicula animada, que hayamos
sido invitados a la Berlinale con esa pelicula, mds los otros libros de
Paola encadenados al Virus, porque a mi a veces me gusta pensar
en términos de que es como una trilogia 2no? Estd Qp que es parte
de eso, Todo va a estar bien, de alguna manera, son libros icénicos y
evidentemente van a estar conectados, yo siempre me suefo esos tres
libros en una caijita, lo que pasa es que nunca lo hemos querido hacer,
porque no queremos caer en reeditar y reeditar lo mismo ddndole otro
empaque de manera mds comercial, nunca hemos pensado en esos
términos. El libro fue muy importante para Paola y creo que nosotros
para ella, igualmente, porque fue la primera vez que vio sus trabajos
publicados, con tanto cuidado en la edicién, con terminaciones de
encuadernaciones distintas, papeles raros, tintas, ella siempre pensé
en blanco y negro, creo que eso le dio una distincién especial, incluso
hoy cuando uno habla con gente que ha publicado los libros de Paola
en otros paises, las ediciones colombianas son de coleccionista y eso
es un motivo de orgullo para nosotros y creo que eso apoyd también
la carrera de Power Paola, es algo donde los dos aprendimos, los dos
ganamos y fue una suerte habernos encontrado en ese momento asi,
tan coyuntural.

Hemos seguido publicando sus trabajos, lo Gltimo fue Tierra Larga en
el 2019... y hoy aqui la primicia vamos a publicar su nuevo libro, de
esto nadie sabe ain (¢puedo incluirlo en la entrevista? (risas)) creo que
somos la editorial que mds ha publicado libros de Power Paola. Hay
algunos que ha publicado en otros paises o con otras editoriales, no
hay ningun tipo de exclusividad en eso, pero si uno mira el catdlogo
grande, puede ser que en un 70% haya sido primero con nosotros. Y
algunos solamente con La Silueta

¢Cémo afectaron las modificaciones a la Ley del Libro la creacién
de la editorial?

Esa discusion fue muchos afios después, incluso hicimos parte de las
primeras reuniones, no sé, estaban Daniel Jiménez, Jhon Naranjo,
nosotros dando esa pelea, aunque nunca nos metimos activamente
porque, mds alld del punto de vista institucional, si se consideraba libro
o no, si era exento de IVA o no, para nosotros era claro que eso era un
producto de altisima calidad, que podia competir, o por un lado con la
Literatura «seria» con L mayuscula, o por otro lado ser un libro de arte,
es decir para nosotros eso no fue un conflicto, nunca nos preguntamos
si era literatura o si era «libro en serion «((comiquitas), como decia una




tia alguna vez, que le contdbamos qué estdbamos haciendo (risas) «ah es que ustedes publican comiquitas»
(risas)

La editorial no solo ha publicado historieta, sino puede decirse libro-arte, libro de artista, libros de
dibujo, entre otros ¢Cémo esta vinculada la historieta con los otros tipos de publicaciones?

En la medida en la que la novela grdéfica o el cémic no era un interés en si mismo para la editorial, sino parte
de un conjunto mds amplio de narracién visual que podia ser a través de la fotografia, de la grdfica, de la
investigacién visual, o de la historia de arte en Colombia. Nunca fue un nicho en el que hubiéramos decidido
investigar, ni pretender ser la editorial bandera del cémic colombiano, no se planted en esos términos, pero
si mds bien, tratamos de encontrar dngulos novedosos, interesantes y experimentales. Por eso publicamos
con Typozon, digamos que él no aparece dentro del mundo de la novela gréfica, con él hicimos una especie
de libro dlbum, porque viene de otro mundo, de la tipografia, por ejemplo.

Con Inu, qué es mds conocido, elaboramos un par de proyectos, también hicimos Ciervos de bronce con
Camilo Aguirre, que igualmente fue de sus primeras publicaciones, entonces siempre hubo esa apuesta
por, experimentar, probar lenguaijes, tipos de narracién. Nunca pretendimos convertirnos en la editorial
referente del cémic en Colombia o algo asi, siempre fue una constante exploracién, encontrando cosas y
contactos, asi un poco accidentales y algunas apuestas si muy pensadas, pero dentro de un marco de un
catdlogo mds amplio, porque también al ser una editorial pequeiia tampoco podriamos hacer tantos libros
como quisiéramos, el tamafio siempre fue una limitante.

Las portadas y los diseiios en general de las publicaciones de La Silueta son particulares, cada
publicacién parece tener un estilo Unico en cuanto al uso de tintas, tipografias, tipos de papeles,
formato de publicaciones ¢Podrias contarnos mas acerca de los criterios para el diseio editorial?

La aproximacién siempre fue, experimentar, en el sentido de que el soporte mismo ayudara al discurso, o
no necesariamente, sino que lo enriqueciera. Por ejemplo, hay un libro que no cabria dentro del cémic, pero
si se podria denominar como narrativa visual, que también es muy icénico, Care libro, no tiene texto, es de
Mateo Rivano, otro autor con el que hace mucho tiempo hacemos proyectos de grdafica experimental y estd
en el borde de ser un libro arte, o para ninos, pero es objeto porque son una especie de mdscaras.
Siempre estamos rondando esa idea del objeto y como puede problematizar el discurso mismo, enriquecer,
hablar; sin que sea solamente, una foto, una ilustracién, una historia, sino eso como se cuenta), creo que
tiene que ver con nuestra formacién en artes y el venir de ese mundo donde el objeto es fundamental.
Digamos entonces que la pdgina no es solo la pdging, sino que ahi se representa una dimensién simple o
plana de lo bidimensional, con muchas posibilidades; el color de la tinta, el papel, su grosor, si uno lo dobla,
lo perforq, le pega hojas, cosas asi... esa pdgina puede hablar de otra forma. Entonces todo esto enriquece
los libros, por ejemplo algunos tienen sobrecubiertas, afiches que se convertian en parte del libro, ese tipo
de apuestas, se convirtié en un sello de La Silueta, y un poco la idea de no estar repitiendo los formatos,
incluso la escala de los libros, las tintas, no hay dos piezas iguales, claro en términos comerciales puede ser
un riesgo, porque se pierde a veces la identificaciéon, menos recordacién tal vez, pero sabemos que esa es
la potencia precisamente de cada uno de los libros, porque nunca se acudié al modelo convencional del
mismo tamaio o papel, entre otros, sino que cada libro es un reto.

Entiendo que el tema de la reedicién no es entonces algo fundamental para ustedes como editorial,
sin embargo, tienen libros muy destacados, entre ellos El Mohdn de Inu Waters, pero ya no circula
¢Qué piensan al respecto de las reediciones en estos casos por ejemplo?

Durante mucho tiempo como los fondos de la editorial eran pequeiios, la apuesta, fue lo contrario a lo que
hubiera podido haber hecho alguien con mentalidad negociante, y es que en vez de pensar que si un libro se



acababa significaba que era una oportunidad de negocio, justo siempre pensamos que era mds interesante
sacar un libro distinto. Qué si habia un libro que se vendia muy bien, permitia sacar y experimentar otros
titulos que de repente fueran menos exitosos. Incluso hicimos una novela grdfica que le tengo mucho aprecio,
con este autor se publicaron tres, pero él nunca aparece dentro del mundo de la novela grafica, Carlos
Alfonso, artista, él expone en galerias, hace pintura, hace otro tipo de cosas.

A él llegamos a través de Power Paola. Fue una apuesta muy interesante porque era una persona que veia
el mundo del cémic desde afuera, pero hacia cémic desde ese escenario como artista donde toma un medio
y produce algo en ese lenguaje, pero no porque sea un dibujante de cémic. Por ejemplo, hizo libros muy
raros, experimentales, tanto que hay uno que se llama Historias Ancestrales Abstractas, no hay didlogos, ni
personajes, son solo dibujos, optamos por hacer cosas asi en vez de reeditar, sin embargo, con Paola, el
Unico que ha tenido realmente una vida de reedicién es Virus, pues porque la gente lo pide y nos parece
importante como apuesta, por Paola y por la editorial, pero de resto casi ningin libro, preferimos apostarle
a otra cosa completamente distinta, con un espiritu mds de creacién en vez de negocios.

Aunque sé que esto comercialmente puede ser un error, y con la distancia ahora podria ver eso como
una postura un poco, no sé si (arrogante), pero me parece muy bonito en el fondo, esa opcién de vivir
respetando lo que elegimos, con los costos digamos que puedan tener en términos comerciales, como apuesta
general de la editorial, sigo creyendo en ella.

En Colombia existe una de las redes de bibliotecas piblicas mas grande a nivel nacional y en toda
Latinoamérica, asi como redes de bibliotecas privadas, esto ha permitido a las editoriales locales
un nuevo campo de circulacién ¢Cudl es la recepcion de la editorial entre los libreros, lectores y
las bibliotecas?

Nosotros en la medida en que nunca hemos estado parados en el lugar editorial comercial, no hemos sido
juiciosos con observar este tipo de apoyos. No solo en términos del ingreso, pues porque, buenisimo poder
vender ejemplares a las bibliotecas, sino por la difusiéon a territorios, que de otra forma no podriamos
llegar, y eso como editores es algo muy importante. Ahora, que las bibliotecas apoyen a la industria
editorial independiente, qué bueno, que eso suceda y seguramente hemos sido beneficiados algunas veces
por este tipo de compras.

Lo que pasa es que también desde hace mucho tiempo promovimos la creacién de la distribuidora La
Diligencia. Somos socios fundadores y de los primeros que tuvimos la idea de agruparnos. Inicialmente
éramos ocho editoriales. Creeria yo que, en estos momentos, es la distribuidora independiente mds grande
de Colombia, o lo fue en ese entonces, ya hay otras, pero fue importante aprender a delegar y construir,
porque eso es otro campo de investigacion y aunque un editor deberia tenerlos todos en la cabeza, son
problemas distintos; la distribucién y la venta bien sea institucional o de otro tipo, eso es un negocio y hay
que saber de él, saberlo manejar, y La Diligencia fue la solucién para muchas editoriales en algin momento.
Desde que se credé La Diligencia, nosotros nos desentendemos de ese muisculo comercial que igual es
fundamental, en la medida en que somos socios estamos tranquilos, porque la persona que estd ahi, trabaja
en pro de todos, no solo de La Siluetq, sino de todos los que hacen parte de La Diligencia, en un ejercicio
que ha sido muy interesante como colectivo y que nos permite también estar en didlogo con las instituciones
de otra forma, que cuando se hagan compras invitan a La Diligencia, que mueve un catdlogo amplio de
editoriales independientes y todo eso se va construyendo al tiempo, pues cuando hayan estas compras de
Biblored, Biblioteca Nacional o compras de Fundalectura o de ciertas bibliotecas, a todos nos sirve, creo
que de alguna manera es un aporte del que no se habla mucho pero donde La Silueta cobra un papel
fundamental, no como Unico, porque ahi estd Laguna, estd Luna, y otras que al comienzo hicieron parte de
esa movida, pero La Silueta también fue como un germen fundamental para hacer posible que esos libros
circulen, no solo “sacar los libros” eso nos tomé mucho tiempo aprender.

En relacién al publico en esa misma medida en que hay desorden un poco o muchos intereses al tiempo,
nunca fue un obijetivo, “trabajar para el rango entre 7 y 15 afios y nos vamos especializar”, jamds se pensd
asi.
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El publico es un pUblico que puede ser joven, o puede tener un interés y necesita cierta educacioén visual y
eso podria hacer pensar que necesita tener un estrato especifico o formacién exacta para poder disfrutar
los libros, pero no necesariamente. Si son libros que requieren una sensibilidad y ya, eso es a lo que le
apostamos, a gente que quiera dejarse sorprender independiente de su edad porque los libros de todas
maneras en Colombia y aunque hicimos un esfuerzo siempre porque fueran econdédmicos, pues de todas
maneras hay mucha gente que no va a poder comprarlos, el libro sigue siendo un objeto relativamente
excluyente, exclusivo 2no? Pero si ha sido una apuesta que los libros no sean costosos. Como la preocupaciéon
por hacer algo muy sofisticado con elementos muy simples: el papel mds econdmico que pudiéramos encontrar
y pese a ello, hacer una pieza bella. Creo que esa fue constantemente una reflexiéon que estuvo alrededor,
y en esa medida, el publico es muy amplio, no especializado. Por ejemplo, los comiqueros dirdn, «hicieron
chévere lo de Power Paolan, pero... ella nos decia, “los que son mds linea dura y mds tradicionalistas les
parece horrible que nosotros usemos papel rosado y tinta morada”, los mds radicales piensan que el cdmic
tiene que ser tinta negra sobre papel blanco, entonces como que siempre estamos en un lugar raro, de no
lugar.

Entendiendo el papel que juega La Diligencia en la cadena de comercializacién de varias editoriales
independientes, pero a la hora de participar en eventos de circulacién como ferias del libro o festivales,
écémo gana circulacién y posicionamiento la editorial?

Nosotros fuimos también pioneros, (aunque va a sonar como ashh otra vez este sefior con eso de que son
pioneros) (risas) pero si lo fuimos por el momento en el que se dieron las cosas: la participacién en las ferias
del libro como editoriales independientes junto a Rey Naranjo, Luna, El Peregrino, tomamos esa apuesta de
“bueno vamos a sacar un Stand” (que en ese momento valia un montén de plata, asi sea un cuchitril de 2x2)
yo no recuerdo en qué aiio fue la primera participacién que fuimos como en llave en dos o tres editores, en
todo esto del “pabellén de independientes” o el “corredor de los independientes”, pues arrancé ahi.

La participaciéon en la feria del libro fue un gran paso de visibilizacién, se abrieron caminos para esa
movida de editorial independiente y nos pusimos al frente de todo ese ambiente, que afecté de forma muy
positiva, en la posibilidad de vender nosotros mismos, directamente, ser visibles, porque tal vez habian otras
antes que nosotros, pero no se llamaban asi, eran mds del mundo de las ciencias sociales, o de la literatura,
ese adjetivo de “editorial independiente” se volvié superplay.

Después de la feria en Bogotd, comenzaron a abrirse ferias regionales, y a los dos o tres afos, pudimos
participar en Medellin, en Cicuta, en algunas ferias pequefias, en Barranquilla, en Cali, lo que pasa es
que todo eso es también un trabajo muy grande, desgastante y mds para una editorial pequeiia. Tal vez
el dltimo afio que hubo feria del libro, La Silueta participé coordinado por La Diligencia y al agruparse, es
cierto, se pierde la particularidad, porque durante mucho tiempo nuestro Stand fue incluso muy elaborado,
era muy llamativo, habia pocos Stands asi con grdficas, pues Tragaluz, también fue pionero en eso. En
la medida que La Diligencia crecié, tomamos finalmente la decisién de participar colectivamente, vy si, se
pierde un poco esa identidad individual, pero también es interesante porque se abre el campo para otros.
El Stand de La Diligencia, podia tener alrededor de unas 12 o 14 editoriales, incluso hasta un poco mds.
Entonces creo que ese movimiento colectivo es muy interesante. La Silueta sufrié otros procesos internos
distintos, pero son procesos naturales, no sé si de madurez o inmadurez (risas).

¢Cémo ha sido la experiencia de la editorial con el ambiente internacional? Entendiendo que
ustedes tienen varias publicaciones de artistas e historietistas extranjeros.

También fuimos precursores en eso, (otra vez el viejito cansén) (risas) fuimos de las primeras editoriales
invitadas a esos espacios, no miles de lados, participamos en ArteBa en Buenos aires, Tenderete en Espaiiq,
en Lima, muy ligadas todas a Ferias de Arte, en Bolonia. Fue muy interesante ver que lo que estdbamos
haciendo acd era vanguardia en otros paises, o estaba muy en la punta... Con todo ese reconocimiento
externo pudimos haber hecho otro tipo de cosas, pero nunca nos interesd, por ejemplo la venta de derechos,



el caso nuevamente de Paolq, Liniers de los primeros que también edité a Paola, ya tenia claro el mundo
editorial y de alguna manera él si tomo esa posibilidad como un producto, para poder vender los derechos
en otros paises, mientras que La Silueta, no estaba interesada en eso y no era parte de su estrategia para
«tomarse el mundo» nunca pensamos en vender derechos, solamente publicar aqui en Colombia, hasta un
experimento que hicimos en Brasil y hasta ahora el actual proyecto latinoamericano, (del que ya voy a
contar un poco mds) y es parte de los aprendizajes y creo que también le da escuela a los editores jovenes,
dénde hay cosas interesantes que hacer, dénde hay que meterse, dénde no, y esa visibilidad internacional
fue muy importante, muy gratificante y ayudé a muchos.

¢Cémo se ha dado la evolucion de la editorial? ¢Cudles considera han sido sus mayores retos y
logros?

Hay una linea bastante juiciosa desde el 2007 hasta el 201 8, con un nimero creciente de nimeros publicados,
no exponencialmente, precisamente por todas esas decisiones de las que hemos hablado hasta ahora: de no
reedicién, de experimentacién siempre con el riesgo de hacer libros que fueran muy malos comercialmente,
de pronto, pero muy interesantes de forma, la historia nos juzgard (risas) y en algin momento también
existieron unas dificultades y es que en La Silueta siempre hubo una doble personalidad en el sentido en
que siempre tuvo un Estudio de Diseio, porque prestaba servicios editoriales y hubo una parte grande que
se dislocé en los intereses propios, en investigacién sobre historia del disefio, historia del arte en Colombia,
también trabajamos en algdn momento, teniendo una imprenta propia para publicar cosas mds raras, y
no tener que mandar a hacer a terceros, de alguna manera los intereses se comenzaron a abrir, y el foco
editorial, puede que no se haya perdido en términos de dejar de hacer, pero no era lo Unico que habia que
atender y eso siempre fue una dualidad, un problema.

Yo me acuerdo mucho de Felipe Gonzdlez, de Laguna, él tiene una cosa parecida a nosotros, él comenzé
como artista de formacién, haciendo libros de arte, luego empezd a girar a la Literatura y en algin
momento prestaba servicios, porque eso es una fuente normal de ingresos para una editorial pequeiia, y
Felipe tomé la decisiéon de no volver a hacerlo y dedicarse solamente a ser editor que fue una gran apuesta,
muy riesgosa, pero interesante, que me parece que le ha funcionado bien, con sus costos.

Mientras que La Silueta seguia haciendo muchas cosas, sin querer volverse una gran empresa, y quisimos
tener una estructura mds pequeiia, manejable con la capacidad de cambiar y enfocarse en proyectos
artisticos personales, lo que hace que uno a veces deje a otros de lado. Esto digamos a veces puede haber
jugado una pasada junto a otras cosas, no necesariamente una mala pasada, pero hizo que la evolucién
de la editorial comenzdramos a alejarnos y que cada uno se enfocara en proyectos que le interesaban
mds en términos personales dejando La Silueta, un poco quieta. Eso es lo que sucede y lo que ha sucedido
y cada quien armé su proyecto particular a partir del 2019. Cada uno estd trabajando en sus proyectos...
Y hasta este afio (2021) tomamos la decisiéon de volver con La Silueta, digamos que fue una pausa de
casi tres anos. Y ahora es como un primer ejercicio de, bueno, podemos volver a editar algo en llave y nos
parece chévere y lo queremos hacer, queremos probar algo distinto, por eso hablo de esta nueva légica del
gran lanzamiento latinoamericano del libro nuevo de Power Paola, es otro momento de la editorial, porque
estd en un punto raro, porque en la medida que cada uno de los socios tiene sus proyectos independientes,
como proyecto conjunto ha perdido fuerza, no estd produciendo tanto, ya tres aiios fdacilmente, tomamos
la decision de dejarla quieta, no cerrarla, pero si estuvo en el congelador, hasta este ano, que decidimos
retomar con Paola, por diferentes razones, entre ellas, porque ella ha sido tan leal con nosotros, que para
ella es muy importante publicarlo aqui, y de alguna manera se juntaron esas preocupaciones de cada uno
de los socios, y de repente sale este proyecto y es momento de probar otra escala, revisando qué cosas
se pueden hacer de forma mds profesional, sin querer hacer mucho en el sentido de «publicar trescientos
libros este ano o algo asiy.



Vamos a apostarle a hacer una cosa muy bien hecha. El libro se llama Todas las bicicletas que tuve y un poco
con esa idea de pensamiento colectivo similar al de La Diligencia, en términos colombianos, este precisamente
mirar a Latinoamérica con pares, equivalentes o amigos, y vamos a publicar todos en conjunto ese libro y
la idea es poderlo lanzar casi que al mismo tiempo en muchos paises, es una cosa que solo la podria hacer
una editorial muy grande como Random House, o alguna multinacional. Nosotros lo vamos a hacer desde
una escala chiquita, pero lo vamos a hacer asi, con un pequeio grupo de editoriales independientes y
amigas en diferentes paises, es un proceso muy bonito y siento que es una manera de recoger todo lo que
hemos hecho, no botarlo en la caneca, sino ponerlo otra vez en un lugar privilegiado, con carifio, con las
ganas de hacer un libro interesante con una persona que queremos mucho, una apuesta madura, «vamos
a hacer una apuesta madura creon, (risas) haremos la venta de derechos que esta propuesta exige, la
pdgina en internet, estamos trabajando en un montén de cosas que, esperamos ser mds activos en redes,
probablemente, esperamos que si funcione como lo estamos imaginando y se pueda convertir otra vez en
un proyecto icénico por la manera en que se plantea. La idea es que, para marzo, pueda estar saliendo.

Estaremos muy pendientes. Juan Pablo muchas gracias.

Tyto Alba

Editores

Por Demian Urdin

En los mdrgenes amplios que posee ese territorio llamado “ilustracion” habita el proyecto editorial de Tyto
Alba. Con un triada de libros de historieta que comparten lugar en su catdlogo con diversas y heterogéneas
experimentaciones grdficas, la editorial comandada por Andrés Prieto -mds conocido como Andrezinnho- se
planta en el panorama editorial colombiano actual con algunos nortes bien marcados §Qué cosas si y qué cosas
no entran en la cosmovisién de Tyto Alba? §Cudnto puede hacer un solo par de brazos? Hablamos con Andrés
y esto nos contoé:

Desde el nacimiento de Tyto Alba Editores, una de sus marcas distintivas es la de experimentar
con los diferentes lenguajes que ofrece el dibujo y la ilustracién, desde la historieta hasta el libro
ilustrado ¢Cémo se formé la editorial? ¢Cémo llegds a esa eleccién identitaria y qué dinamicas
trae a la hora de pensar una nueva obra?

Tyto Alba nace en 2013, formada por tres personas. En un inicio, la idea era sacar libros para nifos,
enfocados al publico escolar. Alcanzamos a sacar dos, pero a causa de la falta de impulso y a que nos faltd
meterle ganas, no pudimos seguir. Mis socios y yo decidimos no continuar.

En 2017 decidi retomar la editorial y me presenté a un concurso del Idartes, que gané -o gané Tyto- con Los
intelectuales intransigentes. Gracias a ese premio, la editorial volvié a reactivarse y sacamos el libro para
principios de 2018. En ese momento, era solo yo. Decidi que no sean solo libros para nifios, sino libros para
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adultos también. Pero todos debian tener, si o si, un componente visual
grande. La idea partié en ese 2017, la postura de sacar solo libros

que tuvieran imagen. El resto, realmente, a mi no me interesa mucho.

A la hora de promocionar un nuevo lanzamiento, se exige un
esfuerzo en el trabajo de prensa y difusién en redes sociales ¢De
qué manera pensas estas campanas? ¢Cudl creés que es la receta
para atraer a les lectores? Asimismo, Tyto Alba no tiene una
tienda online donde conseguir de modo directo las publicaciones
¢Cémo es su relaciéon con las librerias y el resto de los canales de
venta como los e-commerce o los eventos?

7 A la hora de la promocién, la realidad es que soy muy descuidado con
it eso. Por ahoraq, la editorial soy solo yo y es un momento en que empezé
a crecer de modo incontenible. Eventualmente, tendré que contratar a
alguien para que me eche una mano con varias cosas. Toda esta parte

de promocién se me dificulta un poco.

Lo que si he hecho es aprovechar mi nombre, Andrezzinho, para
impulsarla. Gracias a que en algin momento hice cémics y mds o menos
llegué a ser reconocido, muchos saben de mi. Desde ahi, contacté a
varias personas, les pregunté si les interesan los libros, si les interesa
hacer promocién. Tener contactos es importante y ha ayudado a
impulsar los libros. Pero la promocién y la difusién en las redes sociales
las tengo muy descuidadas. Es una de las cosas en las que tengo que
empezar a trabajar ahorita, porque es necesario para atraer a nuevos
clientes y para que la obra de los autores sea mds conocida.

La relacién con las librerias es muy buena. La editorial pertenece a un
colectivo, llamado Huracdn, con el que tenemos una distribuidora. Alli

todos somos editores, pero hay algunos que son libreros y entre ellos se

llevan muy bien. Asi, me pude meter en el gremio, gracias a terceros.
En general, las librerias aceptan muy bien los libros del catdlogo. Con
respecto a los canales de venta propios, préximamente habrd una
tienda online de Tyto Alba. Estoy trabajando en eso y en un par de
meses seguramente ya esté activa.

Al ingresar a la industria colombiana de historietas ¢Con qué te
encontraste? Con base a ello (Cudl te gustaria que sea el rol de
Tyto Alba y qué marca diferencial creés que ofrece?

Cuando entré a la industria, encontré que no habia nada. Ain hoy hay
muy poco. Han surgido varias cosas, a partir de que hay mucha gente
haciendo historietas y de que, eventualmente, hay algunas editoriales
que se estdn aventurando a sacar cémics, incluyendo editoriales
grandes como Planeta. Poco a poco, se ha ido abriendo camino. Espero
que ese camino se vaya ensanchando y que mucha mds gente haga
historietas, las publique y las compre.

El rol de Tyto Alba en todo esto seria apoyar y publicar, eventualmente,
comics. Pero mi interés principal no es publicar Unicamente los comics,
sino libros infantiles. Pero ahi estard también el cémic. En general, me



interesa que las historietas que se saquen sean de calidad, que tengan muy buenos dibujos, que tengan
buenas historias y que, en general, sean publicables. Ademds de editor, soy un muy dvido lector de cémics.
Entonces, no tengo problemas en no publicar algo que no me gusta. No es “vamos a publicar todo lo que
salga jhagdmoslo!”, no me interesa eso. La idea es sacar libros que sean buenos, que le gusten a la gente
y que sobre todo tengan una calidad que le interese incluso a los extranjeros, que se puedan exportar, que
no sean solo producto nacional Y, asi, ayudar a mejorar la calidad de lo que se produce acd.

Un elemento interesante es el de la experimentacién con las herramientas digitales, como los libros
interactivos para las infancias ¢Cémo se encara una experiencia por fuera del papel? ¢Cémo
evaluas el proceso y la recepcién por parte del piblico?

En este momento, solo tenemos dos libros interactivos. Los demds de Tyto también son digitales, pero estdn
hechos tal como se lee un libro, pasando pdginas. Los interactivos son libros que se hicieron y se pensaron
para la web, para ser leidos en un computador. Por eso, tienen un montén de elementos que no tienen los
formatos impresos, como sonidos, interaccién y animaciones.

Fue un reto, fue dificil meterme en esto. Los hice con una amiga que trabaja en eso y gracias a becas. Fue
muy divertido, porque la carga para hacerlo implica a personas que tienen saberes muy disimiles. Los
demds libros, los libros en papel, generalmente los hago solo, los armo yo. Obviamente estd el autor o el
ilustrador, pero el que termina armdndolos soy solo yo. En los interactivos hay una carga diferente, de la
disefiadora, mia, del musico, del ingeniero que armé el libro.

Los dos libros fueron muy gratos, quedé muy contento con el resultado y han gustado mucho. Y esto lo sé
gracias a la plataforma en la que estdn subidos, porque la persona que estd a cargo nos dijo que el primer
libro, iCriquiti, Crac!, es uno de los mds consultados. Mucha gente le ha escrito a Tyto ddndole las gracias
por ese libro, porque estd gratuito para que puedan leerlo. Poder ver a los nifios y su reaccién, cémo juegan
con eso, porque es una entretencién para las primeras infancias. Esa era la intencién original, que fuera la
primera infancia y que, a pesar de que sean libros educativos, sean entretenidos. No fue pensado como un
libro educativo, pero si se pueden usar para ello.

En la mayoria de las industrias de historieta de la regién, las editoriales suelen inclinarse por los
relatos biogrdficos. Sin embargo, con Tyto Alba te animaste a ofrecer un catdlogo con historias de
género, sobre todo de ciencia ficciéon, adaptaciones de obras literarias o narrativas mas poéticas
¢Qué importancia tiene para vos la historieta de género?

Las historias de género tienen mucha importancia para Tyto Alba, es lo que mds me interesa. Las biografias
de dibujantes no me atraen mucho, porque los dibujantes somos personas muy aburridas. Estamos todo el
dia sentados en una mesa de dibujo. Realmente, no me interesa conocer la vida de una persona que va a
comprar a una panaderia o ese tipo de cosas. A mi me interesan las historias que tengan mds peso y que
estén elaboradas con algin manejo de la narracién diferente y que experimenten con la historieta.

Isabel es un cémic bastante particular, porque tiene cosas que no suelen tener las historietas. Incluso, tiene
un inserto que tiene una entrevista. Ademds, tiene algo de biografia, pero no del autor. Lo que se hizo fue
transformar un poco la historia de un dibujante de la calle. Es esto realmente lo que mds me interesa.

Libros del catdlogo, como Isabel, EmUs en la zona y Gélgota, son trabajos que han sido posibles, en
parte, por becas y estimulos ¢Qué rol creen que ocupan este tipo de financiamientos, tanto para
Tyto Alba como para la industria nacional?

Estos financiamientos son sOper importantes. Realmente, el catdlogo de Tyto es prdcticamente premios.
Aparte de esos tres libros, hay otros tres que tuvieron este tipo de apoyos. Y no hubieran sido posibles si
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no fuera por eso.

Entonces, creo que son importantes y estd bien que se multipliquen. Que no sea un premio para una editorial,
sino que sean cinco premios para cinco editoriales distintas. Para el caso de Gélgota, por ejemplo, compitid
por uno de los dos premios que estaban en esa categoria. Uno fue para el libro que publicé Tyto Alba. Si
se amplia ese espectro, serdn muchas mds obras las que van a poder disfrutarse.

Es maravilloso que estén estos apoyos, pero no creo que las editoriales deban trabajar solo en funcién de
ellos. Creo que se pierde un poco la esencia de este trabajo. Una editorial debe poder funcionar sin tantos
premios, sola. Pero, para comenzar, estd muy bien.

Con la modificacién de la “Ley del Libro” en 2013, muchas cosas han cambiado al interior de la
industria de cémics en Colombia ¢ Qué balance hacés como editor, como lector y como una de las
nuevas apariciones en el ambito? ¢Cémo caracterizarias el desarrollo de la historieta local dentro
de un mapa regional?

Con la modificacion de la ley, es evidente que ha habido un cambio y que ha influido mucho en la compra
de cémics y, sobre todo, en la importacién de cémics. Si se ven, pues antes no eran muy fécil de encontrarlos
y ahora casi todas las librerias tienen comics. Pero no sé qué tanto estd comprando la gente. Supongo que
un poco mds. Eso hace que la industria empiece a crecer.

Si se necesitan mds lectores. Creo que influye bastante que se deje de estigmatizar al cémic como pseudo
literatura. Tendria que ofrecerse como otra cosa, no como literatura. Eso no es literatura. De todos modos,
-la modificacién- ha tenido un impacto positivo. Se ve més circulacién, hay mucha mds gente haciendo cémics
ahora y hay muchos mejores cémics. Creo que, poco a poco, puede resultar en algo mejor. Pero me parece
que va lento, de todos modos. Le falta mucho camino para llegar a consolidarse como un mercado valioso,
para meterse como editorial a hacer solo cémics o hacerlos como algo rentable. Acd en Colombia eso va a
demorar bastante. Creo que todavia, como pais no hay una identidad clara de cémics, de historias, algin
tipo de unidad en general al respecto. Simplemente, hay mucha gente interesada en esto y en que avance.
Quizés después empiece a haber una identidad en todo esto. Pero no me parece que sea importante.

A la hora de pensar en un crecimiento editorial a futuro ¢Qué desafios y obstaculos encontras en
el campo?

A la hora de pensar en un crecimiento, creo que la editorial no puede ser de una sola persona. Entonces,
personalmente, tengo que comenzar a trabajar con otros. Algun editor, alguien que trabaje con las redes,
vendedores o libreros. Robustecer la editorial de todos modos.

Pero, en general, mdas que obstdculos, son oportunidades. Me parece que es, hasta ahora, un oficio que he
disfrutado mucho. Sigo siendo ilustrador, sigo trabajando con mis cosas. Pero editar y todo lo que tiene que
ver con esto es algo que me gusta mucho. Entonces, tener que trabajar con otras personas, tener que sacar
un producto entre varios y que sea algo valioso y bonito, que a la gente le llegue, eso me gusta. Me parece
que es el motor que hace que Tyto Alba siga ahi, creciendo y avanzando.
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Por Mario Cardenas

Desde hace unos afios la editorial Planeta en Colombia amplié su catédlogo y apuesta editorial por la historieta
nacional. Su trabajo, que habia iniciado afios atrds, con algunos proyectos aislados, ahora tiene una direccién
consolidada y planificada en la que se destacan ediciones e inclinaciones por géneros como la historieta infantil
y temdticas que pasan por lo alternativo, proyectos seriados y adaptaciones de libros de literatura. Su aporte,
que es significativo para la edicién nacional, se suma a lo que viene haciendo otros grandes grupos como
Panamericana cémics o Random cémics.

Hablamos con Cristiam Muiioz, editor de LIJ y Cémic en Planeta y nos conté algunos detalles sobre las apuestas
de Planeta en la historieta colombiana.

Planeta en Colombia, y a nivel regional, en los Gltimos aios le ha venido apostando a la edicién de
historietas en Colombia ¢Cudl fue la motivaciéon para ampliar el catdlogo en esta direccién?

Esta ampliacién era necesaria para responder a los intereses de Planeta como corporacién y del mercado.
Nosotros sabiamos que a nivel nacional habia cada vez una produccién mds nutrida de historieta, gracias
a trabajos de editoriales independientes como Cohete Cémics, Rey Naranjo y a la misma autopublicacion.
Antes de mi llegada a Planeta se habian publicado historietas, algunas de ellas de voces nacionales. Pero
creo que corporativamente nos dimos cuenta que no podian ser solo elementos o esfuerzos aislados, sino
que se necesitaba una continuidad para darle una visibilidad y una mejor estructura al proyecto. Esto
respondié a una necesidad del mercado y a un interés corporativo de establecer un esfuerzo constante, y
no solo de pequeiios proyectos aislados que salian de vez en cuando, es por eso que desde hace un tiempo
empezamos a buscar de forma activa nuevas voces y nuevos talentos.

En Planeta Cémic Colombia hay varias lineas de trabajo, por un lado estd la linea que trabaja sobre
la produccién creativa de Mario Mendoza, adaptaciones de literatura a cémic, una parte de historietas
infantiles y apuestas por dibujantes alternativos como Luis Echavarria, o Carolina Pineda Cadavid §¢Cémo
podriamos definir los intereses narrativos y estéticos de Planeta cémic en Colombia?

Mario Mendoza empezé a hacer historietas un poco antes de que yo llegaraq, el editor de Mario es Andrés
Grillo. Historieta en general cabe dentro de la Gerencia Literatura Infantil y Juvenil, la gerente es Carolina
Venegas, ella por su relaciéon y su conocimiento también fue la que se encargé de hacer el libro de Raeioul,
el de Mili y quesito. De mi parte es donde han surgido otros proyectos. Lo que yo estoy haciendo es buscar
voces nacionales, por ahora ese es mi principal interés. En cuanto a propuestas estéticas narrativas o
temdticas, creo que lo que a mi me gusta son historias potentes, lo primero que busco son historias que a mi
me gusten, y que creo tengan un valor dentro del catdlogo, y un valor comercial. Y no solo me suscribo a un
solo tipo de estilo o temdtica. Hay técnicas y estilos hiperrealistas, abstractos, infantiles, esquematicos, creo
que eso no rine con lo que yo quiero hacer, no es el estilo el que me limita, creo que mientras mds variedad
exista podemos captar a una mayor cantidad de puiblico.



éPor qué no les ha interesado la historieta de no ficcién o la
To DO historieta documental?
fSTO Bueno, sabemos que ya hay editoriales que lo estdn haciendo con muy
fRH buenos contenidos, ellos ya se encargan de esa parte del mercado, y
NUfSTRO nosotros buscamos algo que nos diferencie, que sea distinto y enganche
PAULA CARVAJAL a otros publicos.

En Colombia existen varias editoriales especializadas en edicién
de historietas, con una trayectoria y experiencia importante
¢Cémo ha sido el didlogo de Planeta cémic con las otras
editoriales nacionales y con el ecosistema de publicaciones

de cémic en general? Entendiendo que es un mercado joven,

pequeno y con muchas necesidades.

No sé cémo nos ven ellos a nosotros o cdmo me ven mi trabajo. Yo
tengo claro que desde el mismo cambio de la “Ley del Libro” se
debe a personas que estdn involucradas en procesos editoriales de
historietas, y a esas personas y esas editoriales, yo no solamente le
debo lecturas sino aprendizajes, entonces, todo lo que ellos han hecho
y hagan serd valioso para el medio y es muy valioso para mi. Yo no
llevo tanto como ellos y dentro de ese tiempo ha estado la Pandemia.
La mala suerte de la Pandemia no nos ha permitido un didlogo. A mi

me gustaria que por ejemplo habldramos mds, y creo que podriamos
hacerlo, estoy hablando de la posibilidad, creo que si hablamos
entre las editoriales que hacemos historietas podriamos pensar en
estrategias de visibilidad: hacer conversatorios, planear libros con los

mismos enfoques para ciertas fechas §Qué tal si todos nos ponemos de

/%"WWZ/@ acuerdo para hacer conversatorios y lanzamientos en conjunto? Creo

que si todos apuntdramos hacia lo mismo nos podria ir mucho mejor.
éSeria viable una asociacién de editores colombianos de historieta?

Yo creo que todos pensamos lo mismo, y siempre digo esto en cualquier
charla a la que me inviten: el mercado editorial es lo suficientemente
grande para que todos crezcamos, si entre todos nos acompafiamos
puede ayudarnos bastante. Sé que Carolina Venegas ha acompainado
lanzamientos de Cohete cdmics, eso se podria hacer més. La Valija de
Fuego hace poco sacé una estrategia «No compitas has compitasy,
esto puede funcionar muy bien para las historietas en Colombia.

Creo que es una pendiente de cara al futuro...

Si, lo importante es empezar el didlogo y dar, por lo menos, el primer
paso.

Uno de los puntos importantes para un dibujante joven y poco
conocido es la visibilidad, la promocién y divulgacién de su



trabajo ¢Cémo es el trabajo que desarrolla Planeta cémic en acompanamiento a los dibujantes en
la promocién de sus historietas?

Una de las cosas que mdas me motiva es que los lectores y las lectoras tengan acceso a libros de dibujantes
nacionales. Cuando voy a ferias como Ficco o Entrevifietas y veo trabajos de dibujantes como Carolina
Pineda, quiero su trabajo se conozca mds. En cuanto a la promocién que estamos haciendo no dista mucho
de lo que hacemos con los otros libros: se le mandan a influencers, nosotros tenemos una lista de personas
que mueven cierto tipo de contenidos, estamos tratando de buscar personajes que puedan mover los cémics
de manera mas fuerte, enviamos los libros a prensa y a medios. Ahi el problema es que los medios nos den
los espacios. Recientemente el equipo de marketing creo la pagina “Ser friki es mis plan” que se especializa
en ciencia ficcidén y cémics. La idea que estamos buscando es crear espacios con los medios, salir del nicho
y que los lectores puedan verlo més alld del nicho.

Volviendo a la estructura de Planeta como grupo editorial (De qué forma establecen dialogos
entre los dibujantes de historietas colombianos y las escritoras de literatura de su catdlogo? ¢Qué
tipo de conversaciones se han dado en ambas direcciones?

Los autores saben que se estd publicando en general, aunque hay unos que tienen mas interés que otros.
Mario Mendoza es un autor que le interesa mucho saber qué se estd publicando en cémic, qué temdticas se
estdn tratando, o cémo puede ayudarnos a promocionar. Hay algunos que manifiestan interés como Rodrigo
Bastidas que es un autor al que le encanta el cémic y siempre estd muy pendiente de lo que se publica, y
gracias a ese interés, le presenté Liborina de Luis Echavarria y se enamoré de ese libro, y él ha sido un gran
aliado en la promocién, tanto, que ya ha utilizado Liborina para dar clases y escribir articulos.

¢Cémo ha sido la articulacién de Planeta Cémic Colombia con los diferentes puntos de venta? ¢Se han
desarrollado estrategias para darle mas visibilidad a sus materiales en librerias y otros puntos de venta?

Lo que nosotros hemos tratado de hacer son capacitaciones constantes con nuestro equipo comercial, que
es el equipo que atiende a los libreros, y con los libreros hacemos charlas personalizadas. Y si logramos
que los libreros se enamoren y entiendan qué es un cémic es posible que otros lectores se enamoren de
los cémics. Las grandes librerias como la Nacional y la Lerner tienen secciones dedicadas a la historietq,
pero mientras afianzamos en el publico en general, creo que la mejor la estrategia es hacer activaciones,
eventos y presencia en librerias pequefias o de nicho donde la atencién es mas personalizada. Por ejemplo,
con un libro como Liborina es mas facil que los lectores lo busquen en librerias de nicho como Mirabilia y
alternativas como La Valija. Ese tipo de activaciones puede tener un impacto mucho mayor.

En Colombia existe un amplio espectro de auto publicacién y autogestion en la historieta ¢Hay un
didlogo de Planeta cémic Colombia con ese campo de trabajo? ¢Qué interés han desarrollado con
la autopublicacion?

Desde que a mi me dieron esta linea lo primero que yo hice fue ir a los Entrevifietas (cuando habia), y al
Ficco, ese festival independiente de coémic colombiano, ahi es donde uno ve la gente que estd haciendo cosas;
unas cosas “del putas”, otras muy buenas y otras que uno dice: no es lo mio. Yo trato de estar pendiente,
de ir a estos eventos, de preguntar en librerias independientes que venden este tipo de autopublicaciones,
qué estdn viendo ellos. En nuestro pais hay mucho, mucho talento, y creo que esos son los espacios en los que
toca estar pendiente porque son pequefias vitrinas que nos sirven para encontrar: guionistas, ilustradores,
o personas que hagan ambas cosas. Y una cosa que a mi me parecié muy interesante es darme cuenta
que Instagram se volvié también una vitrina y gracias a Instagram uno puede encontrar también gente muy



talentosa que a veces no es muy visible.

Respecto a formacién de puiblicos y lectores, este es uno de los puntos fundamentales para
articular un ecosistema con mayor lectura de cémic en Colombia. Dicho esto ¢Cudles han sido los
planes que ha ido desarrollando Planeta Cémic en esta direccién?

Yo sé que la gente en general en Colombia lee. Desde luego que es una exageracién, lee sobre todo
literatura y mucho de ese publico lector desconoce la historieta, y habitualmente es la gente que dice
que no le gustan las historietas, porque tal vez no ha llegado al libro adecuado. Yo si creo que hay un
trabajo necesario, un trabajo de pedagogia con libreros, con comerciales, y con publico, para que todo el
mundo entienda este lenguaje, sus temdticas, los elementos y los conceptos con los que se pueden contar
este tipo de historias. Enfocar la ubicacién de los productos de venta en diferentes librerias es importante.
Por ejemplo es mucho mas fdcil que un libro con tematica LGBTIQ+ se venda en una libreria transgresora
como La Vadlija de Fuego en la que las personas saben que pueden encontrar contenido que les guste a
encontrarlo en un oferta de una libreria mds grande. A mi me gustaria que el cémic se incluyera en el Plan
Lector de los colegios, se estd haciendo, nosotros estamos haciendo estrategias para generar ese tipo de
contenidos, pero indiscutiblemente el coémic es un poco mds costoso de hacer por el tema la impresién, a
menos que sea blanco y negro, y como los padres de familia tienen que comprar muchos libros, es mucho
mas facil que un colegio escoja unos libros mas econdémicos. Pero creo que si se empieza a hacer un trabajo
de pedagogia, desde los planes lectores, desde los colegios, de los profesores con los libreros, vamos a
generar una base lectora para el futuro.

Desde su experiencia y formacién como editor ¢Qué puntos deberian fortalecerse en los préximos
anos para el crecimiento del sector editorial de historietas en Colombia? ¢Qué cosas seria
necesarias para el crecimiento del sector?

El sector cultural debe abrir mds espacios para estas narrativas, por ahora los grandes eventos y ferias
no dan tantos espacios para la historieta. Sé que la Fiesta de Medellin los tiene, pero ain falta, se queda
corto. Se necesitan afianzar ese tipo de espacios que nos den mayor divulgacién, los grandes medios
deberian abrirnos espacios. Cada lector de cémic que se enamore de un cdmic es un promotor de un cémic,
si entre nosotros nos ayudamos hacemos puentes para los lectores conozcan libros de todas las editoriales.
Los editores de cémics en Colombia tenemos que hablar mds, hacer eventos conjuntos, ayudarnos con
nuestros libros. Hacer una escuela de editores para trabajar en conjunto. Hacer por ejemplo, un club de
lectura con nuestras novedades para tener actividades de manera constante. Si todos queremos que se lea
mas historieta en Colombia hay que trabajar en conjunto.






